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Abstrakt: Cielom tohto prispevku je poukazat na konkrétne moznosti vyuzitia
autentickych textov pri vyucbe slovenciny ako cudzieho jazyka. Pozornost’ sa tu upriamuje
narozne publicistické komunikaty dostupné na internete (najméa na clanky z novin, ¢asopisov,
rozhlasové a televizne reportaze, rozhlasové a televizne spravy atd’.), ako aj na spdsob
ich uplatnenia so zamerom rozvoja jazykovych kompetencii a komunika¢nych zru¢nosti
v ramci jednotlivych jazykovych tGrovni. Prispevok sa venuje kritéridam vyberu vhodnych
textov, aj vyhoddm a nevyhoddm spojenymi s vyuzitim tohto materialu v procese vyucby.
Stcastou prispevku st navrhy vlastnych materidlov uplatnitelnych pri vyucbe slovenciny
ako cudzieho jazyka.
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Abstract: The aim of this paper is to point out the concrete possibilities of using
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1 Ucenie (sa) cudzieho jazyka — autenticky text —
publicisticky komunikat

Ucenie cudzieho jazyka casto metaforicky prirovndvam k akejsi stavbe
pomyselného mosta vediuceho cez divoku rieku, pricom na jednom brehu stoji
zaujemca o cudzi jazyk — uciaci sa' a na druhom brehu nanho ¢aka konkrétny cudzi
jazyk so vSetkymi svojimi Specifikami. Na to, aby bolo mozné prejst’ bezpecne
z jedného brehu rieky na druhy, treba usilovne pracovat. Budovanie takého
mostu si vyzaduje vysoké nasadenie nielen zo strany uciaceho sa, ale aj zo strany
lektora. Do akej miery bude tento pomyselny most kvalitne vybudovany, zavisi od
viacerych faktorov. Neutichajica motivacia, neustala aktivita ¢i angazovanost’ aj
mimo vyucovacich hodin sa ocakéva predovsetkym od uciaceho sa, kym od lektora
je zase ziaduca odborna spdsobilost, profesionalny pedagogicky pristup, aktivita,
kreativita a niekol'’koro¢na pracovna sktsenost’, na zaklade ktorej dokaze predvidat’
mnohé problémové javy.

Lektor predstavuje tzv. ,,persondlne médium®, ako uvadza P. Zubal (Zubal
2008: 265). Plni totiz funkciu sprostredkovatel’a zakonitosti a osobitosti cudzieho
jazyka a zaroven reprezentanta kultury i mentality jeho krajiny. V procese vyucby sa
preto vedome snazi uplatiovat rozne efektivne metddy a prostriedky na dosiahnutie
cielov ucenia (sa). Lektor tu teda siaha po ,,tzv. technickych médiach, medzi ktoré
patria aj tzv. pramédia (krieda, tabul'a, kniha) alebo moderné¢ informacné systémy
(tlac, rozhlas a televizia) a napokon aj celd Skala elektronickych médii ako napr.
film, magnetofon, video, mikropocita¢ a podobne* (Zubal 2008: 265).

Hoci sa ucebnica oznacuje za ,,pramédium®, aj v dneSnej dobe je pevnou
sucastou vyucovacieho procesu cudzich jazykov ¢i uz na pdde vychovno-
vzdelavacich institcii r6zneho stupnia a druhu alebo v jazykovych skolach, no
zarovenn mozno konStatovat’ fakt, Ze dilom svojho vydania strdca na aktuéalnosti.
Uvedena skutocnost’ predstavuje jeden z hlavnych momentov, v ktorom sa mnohi
lektori rozhodnu siahnut’ po aktualnych doplnkovych materialoch.

Svetové jazyky ako anglictina alebo nemcina disponuji mnoZstvom
rozmanitych a — treba uznat’ — kvalitnych materiadlov nielen v printovej podobe, ale
predovsetkym v elektronickej podobe I'ahko dostupnej na internete. Na ilustraciu
mozno uviest’ napr. elektronické noviny britskej proveniencie The Guardian® alebo
americkej proveniencie The New York Times® ¢i dokonca uc¢ebnt platformu zalozenu
na publicistickych textoch The BBC English? alebo celosvetovo najoblibenejsi

I Vzhl'adom na to, ze v odbornej praxi st terminy uciaci sa a lektor bezne zauzivané
v muzskom rode aj pre oznacenia zenskych podob uciaca sa a lektorka, nepouzivame v texte
rodovo citlivy jazyk.

2 Dostupné na webe: https://www.theguardian.com/education/series/classroom-
materials

3 Dostupné na webe: https://www.nytimes.com/section/learning

4 Dostupné na webe: http://www.bbc.co.uk/worldservice/learningenglish/language/
newsextra/
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portal uplatnovany pri uceni (sa) nemciny ako cudzieho jazyka okrem iného aj
s mnozstvom medidlnych textov Deutsche Welle’ atd’. Hoci jestvuje niekolko
uc¢ebnych platforiem so zameranim na slovencinu ako cudzi jazyk (spomedzi
vSetkych mozno spomenut’ napr.: slovake.eu®, My Slovak’ alebo e-slovak®), o stibor
didaktizovanych autentickych textov v takom rozsahu, na ktory poukazujem pri
vyucbe anglického aj nemeckého jazyka, a navySe 'ahko dostupnych na internete, je
nudza. Samozrejme, je pochopitelné, ze tzv. ,,malé jazyky*, medzi ktoré slovencina
nepochybne patri, nemdézu v tomto konkurovat' svetovym jazykom, a preto st
lektori niteni vypracovavat si na tkor svojho volného Casu vlastné doplnkoveé
materialy. Cudzojazy¢né vyucbové platformy s vyuzitim publicistickych textov im
mozu slazit’ ako podnetny vychodiskovy bod.

Tento prispevok si kladie za ciel poukazat prave na moznosti vyuzitia
autentickych textov v procese vyucby slovenCiny ako cudzieho jazyka. ,,Pod
pojmom autenticky material sa rozumie akykol'vek typ materialu vytvoreny
rodenymi hovoriacimi, ktory je primarne urceny pre kazdodenné vyuzitie rodenych
hovoriacich toho istého jazyka. Autentické materidly maju r6zne podoby a formy,
avsak vzdy plnia urcita funkciu — v prevaznej vacsine informacnu. V porovnani s
neautentickymi materialmi neboli povodne vytvorené pre potreby vyucby cudzieho
jazyka a nesluzili na didaktické ucely, aj ked’ o ich uplatneni v procese vyucby
cudzich jazykov niet pochyb* (Jezé Garancovska, v tlaci) (pozri aj Homolova 2003,
Bruzlova 2014).

Spomedzi réznych druhov autentickych materiadlov sustred’'ujem vo svojom
prispevku pozornost vyhradne na publicistické komunikaty®’, konkr. na ich
najrozSirenejSie zanre — spravu a reportdz. ,,JJazyk sam osebe predstavuje Zivy
organizmus, ktory sa neustale meni a vyvija v sulade s tym ako sa meni a vyvija
spolo¢nost’, ktora je jeho nositel'om. [...] Dnesna spolo¢nost’ sa vd’aka technickym
vydobytkom a okamzitému (bezprostrednému) pristupu k najrozmanitejSim
informaciam rozvija bleskovym tempom. Tak ako sa bleskovo meni realita, tak
sa meni, prevazne v kvantitativnych parametroch (t.j. v rozsireni lexikalneho
fondu jazyka) 1 jazyk, ktory ju odraza. Dolezitym kritériom pri priprave u¢ebnych
materialov sa preto stava aktualnost’ pri urcitej nad¢asovosti; a prave tieto vlastnosti
su charakteristické pre publicistické komunikaty* (Adamka 2006: 2). Zameriavam
sa najmé na také publicistické texty, ktoré su dostupné na internete, ked’ze mnohi
lektori nemaju Sancu v pravidelnych intervaloch vycestovat’ do svojej vlasti, aby
zasobovali zahranicné pracoviska napr. aktudlnou dennou tlacou v printovej podobe.
Treba zaroven zdoraznit', ze z pohl'adu uc¢iaceho sa predstavuju prave takéto texty

5> Dostupné na webe: https://www.dw.com/en/learn-german/s-2469
¢ Dostupné na webe: https://slovake.eu/sk/intro/language/how
7 Dostupné na webe: http://www.myslovak.sk/cms/
8 Dostupné na webe: https://www.e-slovak.sk
% K pojmu komunikat pouzivam v tomto prispevku aj variantny vyraz text, a to v
stlade s ich chapanim v Stylistickych publikaciach (pozri Findra 2004: 130 — 131, Mistrik
1989: 370 — 371).
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podnetny material. Su pre neho atraktivnejsie najmé z toho dovodu, ze si ich moze
kedykol'vek v procese samovzdeldvania rychlo a I'ahko vyhladat’ na internete,
nehovoriac o ich aktualnosti.

Hlavnou sucastou tohto prispevku st navrhy vlastnych materidlov
uplatnitel'nych pri vyucbe slovenciny ako cudzieho jazyka, ktoré maju za ciel’ sluzit’
ako inSpiracné zdroje pre lektorov. Konkrétnym navrhom predchadzaju kritéria
zohl'adnujice vyber publicistickych komunikatov. Zaoberam sa tiez vyhodami a
nevyhodami prace s takymto typom doplnkového materidlu. No a v neposlednom
rade poukazujem na mieru a efektivnost’ jeho vyuzitia nielen pri vyucbe jednotlivych
jazykovych javov (gramatiky, lexiky, Stylistiky), ale aj pri rozvoji komunikacnych
zrucnosti (pocuvania s porozumenim, Citania s porozumenim, ustneho prejavu,
pisomného prejavu).

Na margo celého je potrebné este dodat, ze vzhladom na obmedzeny
rozsah prispevku, nie je jeho ulohou analyzovat’ jestvujice ucebnice slovenciny
pre cudzincov, ani vyhodnocovat, do akej miery su v nich pritomné publicistické
komunikaty. Neststredim sa tu ani na dotaznikové zistovanie skutocnosti, ako ¢asto
a ¢i vobec lektori slovenciny ako cudzieho jazyka uplatiuju tieto druhy autentickych
textov pri priprave doplnkovych uc¢ebnych materialov.

2 Publicisticky komunikat pri vyucbe slovenéiny ako cudzieho jazyka

Ako som uZz spomenula v Uvodnej casti, v centre mdjho zdujmu su
publicistické komunikaty, Sirené takym masovym informaénym prostriedkom,
akym je internet. Dovolim si tvrdit, ze tento fenomén dnesnej doby dokaze
takmer plnohodnotne kompenzovat’ pobyt v cudzojazycnom prostredi a podiel’at
sa na cibreni jazykového citu. (Koniec-koncov svedcia o tom aj polygloti, ktori
sa ucia cudzie jazyky sami vyhradne za pomoci internetu.) Toto digitadlne médium
predstavuje 'ahko dostupny a bohaty zdroj jednak pisomnych, a jednak ustnych
jazykovych prejavov (¢lanky z novin, Casopisov, rozhlasové a televizne nahravky),
ktoré moézu posluzit pri efektivnejSom uceni (sa) cudzieho jazyka. Ved v sticasnosti
ponukaju televizie okrem moznosti sledovania priamych televiznych prenosov
prostrednictvom internetu aj archiv, kde je mozné vyhl'adat’ r6zne filmy, serialy a
relacie domécej proveniencie. To isté plati aj pre fungovanie verejnopravneho c¢i
komeréného rozhlasu v online priestore. Mnohé noviny a ¢asopisy su dnes dostupné
uz aj na webe, a to prevazne zdarma. Nehovoriac o mnohych inych mozZnostiach,
ktor¢ internet ponuka aj mimo kontextu publicistickych komunikéatov (napr. (video)
podcasty, (video)blogy, socialne siete, YouTube, elektronické knihy a i.).

2.1 Kritéria vyberu publicistického komunikdtu

Je nepochybne ddlezité, aby uciaci sa boli neustale v kontakte s autentickym
jazykom, tzn., aby Co najviac Citali a pocuvali v cudzom jazyku. Lektor ma na

64



Vyuzitie publicistickych komunikatov v procese...

internete k dispozicii kvantum komunikatov, preto je dolezité, aby pri selekcii toho
konkrétneho prihliadal na tzv. kritéria vyberu. Je nutné zohl'adnovat’ dve zdkladné
skupiny kritérii, ktoré stvisia s danym textom priamo aj nepriamo. Mozno tu
vycClenit’ tzv.:

1) [TEXTOVE KRITERIA — tykaju sa priamo samotného komunikatu, kto-
ry ma sluzit’ ako doplnkovy ucebny materidl pri vyucbe (slovenciny ako) cudzieho
jazyka;

a) ucel textu — nemalo by ist’ 0 nezdmerny alebo nahodny vyber textu, prave
naopak, text treba zvolit’ cielene a vyuzivat’ ho na pracu s konkrétnymi tlohami,
najlepsie formou vopred pripraveného pracovného listu tak, aby boli vedome napl-
nené hlavné a/alebo vedl'ajsie ciele vyucovacieho procesu;

b) obsah textu — texty by mali byt' v prvom rade nosite'mi kultirnych rea-
lii a takisto by mali byt zaujimavé a pdsobit’ motivujuco, aby vzbudili pozornost’
uciaceho sa;

¢) rozsah textu — treba dbat’ na dodrzanie primeran¢ho rozsahu, v zavislosti
od toho, ¢i ide o ¢lanky z novin a ¢asopisov alebo rozhlasové a televizne nahravkys;

2) KONTEXTOVE KRITERIA — komunikétu ako takého sa tykaju skor
nepriamo, resp. sekundarne, pretoze suvisia s u¢iacimi sa, pre ktorych je urceny;

a) vek uciacich sa — texty by mali zodpovedat’ veku uciacich, od ktorého
sa potom odvija napr. aj ich sktisenostny komplex, v§eobecny rozhl'ad alebo ich
nadobudnuté vedomosti a znalosti;

b) jazykova uaroven uciacich sa — text by mal byt primerane naro¢ny a zod-
povedat’ dosiahnutej jazykovej trovni podl'a Spolocného eurdpskeho referenéného
ramca (d’alej SERR) pre jazyky (Al — C2);

¢) zaujmy uciacich sa — je vhodné aspon orientacne poznat’ zdujmy uciacich
sa a pri vyucbe vyuzivat prave také texty, ktoré¢ im nie st tematicky vzdialené a
stotoziluju sa s nimi; tymto sa zaroven buduje silnd motivacia.

Ak sa lektor rozhodne pre pracu s autentickym textom, akym publicisticky
komunikat nepochybne je, musi zohl'adnit’ tak textové, ako aj kontextové kritéria
vyberu. Tieto dve skupiny kritérii nemozno vnimat’ oddelene, ani na osi nadrade-
nost’ — podradenost,, ale treba ich chapat’ ako rovnocenné kritéria, ktoré sa vzajomne
prelinaju.

Pri procese selekcie vhodného komunikatu sa lektor priméarne ststredi na ciel,
ktory tym chce v kontexte vyucby dosiahnut’. V zavislosti od toho, ¢i je jeho zame-
rom rozvoj ur¢itych jazykovych kompetencii a/alebo jednotlivych komunikac¢nych
zrucnosti, sa rozhoduje bud’ pre clanky v elektronickej podobe alebo pre zvukové
nahravky, prip. nahravky doplnené o obraz. V druhom kroku sa do popredia vynara
otazka, tykajlca sa tematického zamerania textu, ktora zaroven tizko stvisi nielen
s vekom, ale aj s preferovanymi zadujmami uciacich sa. Lektor stoji pred nel'ahkou
ulohou, spocivajucou vo vybere takého textu, ktory by zodpovedal skiisenostnému
komplexu uciacich sa, oslovil va¢sinu z nich a podnietil ich k naslednej aktivite.
Okrem obsahu je tiez dolezita naro¢nost’ textu a jeho rozsah. Text ako taky by nemal
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byt jednak ani prili§ naro¢ny a dlhy, ale ani prili§ jednoduchy a kratky. Lektor by
mal zohladiovat’ kritérium primeranej narocnosti textu vyplyvajucej z dosiahnute;j
jazykovej urovne uciacich sa. Nielen prili§ narocné a nezrozumitel'né texty, ale aj
prilis jednoduché texty mozu mat na cielova skupinu demotivaény tc¢inok. K rych-
lej strate zdujmu zo strany uciacich sa moze dojst’ aj pri prilis§ kratkych textoch alebo
potom pri prili§ dlhych textoch, ktoré su narocné hlavne na pozornost’. Opit’ treba
zvolit’ primeranti diZku textu alebo nahravky, majuc pritom na zreteli konkrétnu
jazykovl Uroven uciacich sa. Je pochopitel'né, Ze pri jazykovej Grovni zaciato¢ni-
ka (podl'a SERR pre jazyky urovein A2) bude autenticky text v rozsahu 550 slov
neprimerany, ale na tirovni mierne alebo stredne pokrocilého pouzivatela jazyka
(podl'a SERR pre jazyky Grovent Bl a B2) vhodny. Z vlastnej lektorskej praxe sa
v kontexte nahravok javi ako optimalny rozsah 3 — 5 minut. Hoci je zrejmé, ze uz
stredne pokrocily, resp. pokrocily uzivatel’ jazyka (podl'a SERR pre jazyky troven
B2 a C1) dokaze bez vicsich problémov porozumiet’ serialovej epizode alebo ce-
lovecernému filmu, no z hl'adiska ¢asovej naro€nosti a efektivnosti spétnej vizby
preferujem na vyucovacich hodinach radsej pracu s krat§imi celkami (pozri Jezo
Garancovska 2016). Spominanym dlhsim celkom, dokonca podrl'a vlastného vyberu
sa mdze uciaci sa venovat’ vo svojom volnom case.

2.2 Vyhody vyuZitia publicistickych komunikdatov pri vyucbe

Vychadzajuc z dolezitosti samotnej pritomnosti lektora ako rodeného hovo-
riaceho v procese vyucby cudzieho jazyka, ktory je de facto jedinym nositel'om
»Zivej“ podoby jazyka a cielovej kultury i mentality, je vyuzitie autentickych textov
vitané, ba priam Ziaduce.

Publicistické komunikaty predstavuju pestri skalu potencialneho u¢ebného
materialu. Ich uplatnenie pri vyucbe ma svoje opodstatnenie. Vo vSeobecnosti moz-
no uvazovat’ o piatich zakladnych benefitoch:

1) st bohatym zdrojom aktualnych informacii v r6znej forme,

2) sprostredkuvaju autenticky jazyk a kultirne realie,

3) rozvijaju jazykové kompetencie a komunika¢né zrucnosti,

4) predstavuju atraktivnu a efektivhu formu vyucby,

5) su silnym motivaénym prostriedkom.

Publicistické komunikaty (najmi sprava a reportaz) sa vyznacuju svojou
aktudlnostou, kedze ich cielom je sprostredkovat prijemcovi (Citatelovi,
posluchacovi alebo divakovi) aktudlnu informéciu. Prostrednictvom internetu ma
tak lektor na dosah ruky tt1 isti informéaciu, avsak prezentovanu v roznych podobach,
napr. formou clanku zo seridznej alebo bulvarnej tlace, rozhlasového prispevku
alebo televiznej nahravky. Ktort z nich si vyberie, ostava na jeho rozhodnuti s
ohl'adom na naplnenie ciel'a vyucovacieho procesu.

,Pre texty pisanej publicistiky (noviny, Casopisy, periodikd) je priznacna
vlastnost’ pisomnosti, monologickosti a pripravenosti, hovorend publicistika
(rozhlas, televizia, film) ma skoér ustnu a dialogicki formu, nepripravenost’
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(spontannost) moze byt faktickd alebo Stylizovana. [...] Publicistické Zzanre
vznikaji na prieseniku modelovej Struktiry publicistickych textov so vSetkymi
obsahovymi modelmi (informa¢nym, opisnym, rozpravacim a vykladovym
slohovym postupom). Aj to je dovod, preco sa v priznakovej rovine publicistickej
Stylovej vrstvy nachadzaju Stylémy zo vSetkych makro— a mikroparadigiem, ¢o sa
odraza na diferencovanej vyrazovej Strukturdcii aktudlnych textov vytvorenych na
baze jednotlivych zanrovych modelov* (Findra 2004: 213). Jednoducho povedané,
publicistické komunikaty su nositel'mi si¢asného, dynamického a ,,Zzivého* jazyka.
Predstavuju funkény prostriedok, ktory slizi na efektivne sprostredkovanie ¢i uz
Standardného jazyka, jeho Specifik (kolokvializmov, dialektu) alebo kultarnych
realii.

Okrem spominanych benefitov plnia publicistické komunikaty aj cisto
pragmatické ucebné ciele. Napomahaju pri vyucbe jednotlivych jazykovych javov,
napr. slizia na obohacovanie slovnej zasoby a jej fixovanie, upeviiovanie gramatiky,
precvicovanie receptivnych zruc¢nosti (Citania a pocuvania s porozumenim).
V neposlednom rade ponukaju mnozstvo podnetov pre kultirny a interkultarny
dialog za ucelom rozvoja Gstneho a pisomného prejavu ako produktivnych zrucnosti.

Uplatnenim publicistickych komunikatov sa pri vyucbe cudzieho jazyka
naburava stereotypny koncept vyucovacej hodiny, ¢im dochadza k jej ozvlastneniu.
Z pohl'adu uciacich sa tak stava proces vyucby putavejsim a pritazlivejsim, ¢o ma
za nasledok zefektivnenie ucenia (sa), nehovoriac o velkej sile motivacie. U¢iaci sa
prejavuju zvySeny zaujem nielen o jazyk, ale aj o samotnu ciel'ovt krajinu a kultaru.

2.3 Nevyhody vyuZitia publicistickych komunikdtov pri vyucbe

Proces pripravy publicistickych komunikatov, poc¢nic ich adekvatnym
vyberom cez Upravu az po ich zaradenie do konkrétnej vyucovacej jednotky a pracu
s nimi, je naro¢ny. Na to, kedy a ako Casto ich bude lektor pri vyucbe vyuzivat, je
na jeho vlastnom rozhodnuti, pri ktorom ma na zreteli svoje schopnosti a moznosti.
V tejto suvislosti mozno vymedzit’ tri zdkladné nevyhody:

1) casova naroc¢nost’ — ide o vysoké ¢asové naroky spojené s pripravou na
vyuCovanie (vyber textu, vytvorenie pracovnych listov s ulohami, ich
distribucia);

2) textova naroc¢nost’—ma priamy suvis tak s obsahovou strankou (vyuzitie
jazykovych prostriedkov), ako aj formalnou strankou komunikatov a
z toho vyplyvajucich Specifik (monologickost’ — dialogickost’, Gistnost’ —
pisomnost’, pripravenost’ — nepripravenost’);

3) technicka narocnost’ — vyznacuje sa narokmi kladenymi na technické
vybavenie, ktoré¢ je potrebné pri samotnej praci s publicistickym
komunikatom priamo na vyucovani.

Zaradenie takého doplnkového materialu do vyucovacej jednotky si zo strany
lektora vyzaduje podstatne viac Casu na pripravu v porovnani s tym, ako keby
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na vyucovani pracoval iba s ucebnicou. V prvom rade je casovo naro¢né zvolit’
naozaj vhodny publicisticky komunikat s dodrzanim spomenutych kritérii jeho
vyberu, v druhom rade je zase ndro¢na na ¢as samotna priprava pracovnych listov
s jednotlivymi tlohami, majic pritom na zreteli rozvoj konkrétnych jazykovych
kompetencii a/alebo komunikaénych zru€nosti. Ak sa lektor rozhodne pracovat’
s rozhlasovou alebo televiznou nahravkou, musi pocitat’ s casom navyse, ktory bude
potrebny na jej prepis. Z vlastnej praxe mozem uviest’, ze prepis televiznej reportaze
v rozsahu cca 3 min., aj s naslednou kontrolou trva takmer 10-krat viac, t. j. priblizne
pol hodiny. Hoci ¢asova naro€nost’ predstavuje hddam jednu z najrelevantnejSich
nevyhod, treba si uvedomit’, Ze ¢as straveny pripravou jedného pracovného listu
je sice neprimerane dlhy, no pri jeho opitovnom vyuziti sa v nasledujucich rokoch
niekol'’konasobne zliroci.

Kedze publicistické komunikaty ako autentické texty su primdrne uréené
pre rodenych hovoriacich, ¢asto obsahujii z pohl'adu uciacich sa zlozité jazykové
Struktary, vela obraznych pomenovani, ndro¢né ustalené slovné spojenia, ako aj
menej frekventované vyrazy, s ktorymi sa uc¢iaci dovtedy nemuseli vobec stretnut’.
Vsetky tieto faktory stazuju porozumenie textov, preto je ulohou lektora svedomito
zohladnovat’ kritéridich vyberu. Jednou zmoznostije pristupit k tvorbe vykladového,
prip. prekladového slovnika neznamej (naro¢nej) slovnej zasoby v ramci aktualneho
textu. Ci uz pri vybere textov alebo praci s nimi je nutné prihliadat aj na ich formu,
ked’ze lektor ma k dispozicii bud’ vizualny, auditivny alebo audiovizualny material.
Clanky z novin a Gasopisov majii pisomnii podobu, si zviésa monologického
charakteru — ak neberieme do tvahy interview — a vopred dobre pripravené, preto
je text po jazykovej stranke ¢asto komprimovany a naro¢nejsi na porozumenie. Pre
auditivny alebo audiovizualny typ textov (konkr. pre reportaz) je naopak priznacna
ustna podoba, dialogickost’, prelinaju sa tu repliky moderatora/redaktora, ktoré¢ sa
vyznacuju pripravenostou a repliky respondentov, pre ktoré je typicka spontdnnost’
(porov. Findra 2004: 213). Kym prejav profesionalov ma takmer vzdy ukazkova
vyslovnost’ a bezchybné vyuzitie jazykovych prostriedkov, prejav respondentov sa
svojou nepripravenost’ou odliSuje a je pren priznacna chybna stylizacia vypovede,
ako aj mierne alebo vyraznejsie odchylky od ortoepickej normy, vyslovnost’ je Casto
prili$ rychla alebo nezrozumitel'na.

Ak sa lektor rozhodne zaradit do vyucCovacieho procesu audiovizualne
publicistické komunikaty, je potrebné, aby zohl'adiioval naroky kladené na technické
vybavenie. V ramci pripravy na vyucovanie je dolezité skontrolovat, ¢i st webové
odkazy na rozhlasové alebo televizne nahravky stale aktivne a ¢i je ich vobec mozné
napr. na YouTube alebo jednotlivych rozhlasovych a televiznych staniciach sledovat’
online v krajine, kde prebieha vyucba cielového jazyka. Takisto treba brat’ do
uvahy technické vybavenie ucebne, dostupnost’ a funk¢nost’ jednotlivych zariadeni
(kopirka, pocita¢/laptop, reproduktory, dataprojektor), kvalitu internetového
pripojenia a pod. Lektor musi urobit’ vSetko pre to, aby predchadzal problémom
technického charakteru. Samozrejme, netreba zabudat’ ani na striktné dodrziavanie
autorskych prav, a to nielen v kontexte ¢lankov z novin a ¢asopisov, ale aj na pozadi
auditivneho ¢i audiovizudlneho materialu.
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2.4 UkaZka navrhov pracovnych listov

Na zaklade zohl'adnenia kritérii vyberu ma lektor k dispozicii adekvatny
komunikat. Dal3ia praca lektora spo&iva v tvorbe pracovnych listov. Odhliadnuc od
toho, pre aky typ autentického materidlu sa lektor rozhodne, kazdy pracovny list by
mal obsahovat’ tieto zakladné zlozky:

a) hlavicku (so stru¢nymi informaciami minimalne o téme konkrétneho

pracovného listu a Girovni cielovej skupiny podl'a SERR pre jazyky);

b) ulohy pred ¢itanim/ poéivanim/ pozeranim (reprezentujii motivacnu
fazu so vSetkymi jej nalezitostami, ktora mozno ale skratit’, prip. Gplne
vynechat’);

¢) ulohy pocas Citania/ pocuvania/ pozerania (predstavuju rozlicné typy
uloh s ohl'adom na rozvoj konkrétnych jazykovych kompetencii a/alebo
komunikaénych zru¢nosti);

d) ulohy po c¢itani/ pocuvani/ pozerani (reprezentujli zaverecnu fazu
prace s textom spojent s interakciou v podobe ustneho alebo pisomného
prejavu, ktora by v porovnani s motiva¢nou fazou nemala absentovat’);

e) prepis textu (iba v pripade auditivnych a audiovizudlnych typoch textov
ako moznost’ spitnej vazby, resp. dodatocnych tilloh na rozvoj receptivne;j
zru¢nosti akou je ¢itanie s porozumenim);

f) pitu (s uvedenim datumu a hlavne presného zdroja, resp. webového
odkazu, odkial’ lektor ¢erpal konkrétny komunikat).

Na tomto mieste treba podotknut’, ze kym jednotlivé tlohy pred ¢itanim,
pocuvanim alebo pozeranim mozu absentovat,, no ulohy po citani, po¢uvani alebo
pozerani predstavuju fixnu sucast’ pracovnych listov. Ich ciel'om je pripravit uc¢iacich
sa, aby boli schopni bezproblémovej interakcie v realnej komunikacénej situacii.

Z dovodu obmedzeného rozsahu prispevku uvadzam na ilustraciu dva
pracovné listy — jeden na zaklade vizualneho a druhy na zaklade audiovizualneho
typu textu. Auditivne texty st menej atraktivne, lebo su ochudobnené prave o
vizualnu zlozku, ktora je obsiahnutd v audiovizualnom materiali a ten pontka o ¢osi
SirSie spektrum vyuzitia v procese vyucby.

Clanky z novin a asopisov prvoplanovo sivisia s rozvojom receptivnej
zrucnosti, akou je ¢itanie s porozumenim, no zaroven su zaujimavym zdrojom na
nacvik jednotlivych jazykovych javov, napr. gramatiky. V Prilohe A predstavujem
takyto pracovny list. Samotny text z Casopisu bolo potrebné z dovodu rozsahu
najprv skratit’ a potom formalne upravit’ do takej podoby, aby bol pouziteI'ny ako
cvicenie v procese vyucby. Motivacna faza tu absentuje. Praca s textom sa zaciel'uje
na rozvoj gramatiky, konkr. na tvorbu, resp. opakovanie minulého ¢asu a okrajovo
na rozvoj Citania s porozumenim. V zavere sa sustred’uje pozornost’ na vyjadrenie
vlastného nazoru formou odpovedi na otdzky a v poslednej ulohe je cielom
napisat’ ivahu na problematiku tykajucu sa ¢lanku, vychadzajic pritom z citatov
jednotlivych jeho aktérov. Tento pracovny list mozno zaradit’ pri vyucbe slovenciny
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ako cudzieho jazyka na urovni stredne pokrocily (B2 podla SERR pre jazyky),
v ramci tematického zamerania financie, ekologicky spdsob Zivota.

V Prilohe B je k dispozicii ukazka pracovného listu na pozadi audiovizualneho
publicistického komunikatu, ktory je ureny pre irovent Bl podl'a SERR pre cudzie
jazyky. Konkrétne ide o reportdz z dokumentarnej relacie (tematické zameranie:
majales, sviatky na Slovensku, zvyky a tradicie na Slovensku). Pracovny list
obsahuje ulohy pred pozeranim, ktorych cielom je vzbudit zaujem uciacich sa o
danu problematiku, a to napr. formou brainstormingu alebo prostrednictvom prace
so slovnikom, internetom a pod. Ulohy pocas pozerania st zamerané na nacvik
receptivnych zru¢nosti — najmé pocuvania s porozumenim, v pripade nevyplnenia
niektorych casti tloh je mozné zrealizovat' ich prostrednictvom Prepisu textu
dodatocne formou nacviku citania s porozumenim. Tu je potrebné rozhodnut
o pravdivosti, resp. nepravdivosti tvrdenia. Niektoré ulohy, resp. casti tloh sa
mozu orientovat’ aj na kontrolu vSeobecnej pozornosti uciacich sa, napr. na rézne
pisomné tdaje o respondentoch. Ulohy po pozerani st predmetom (inter)kultirneho
dialogu, sluzia predovsetkym na rozvoj produktivnych zrucnosti, tak na schopnost’
vyjadrenia vlastného nazoru v podobe Ustneho prejavu, ako aj na Stylizaciu, resp.
tvorbu textu v pisomnej podobe.

Autentické texty tym, Ze su primarne urcené pre rodenych hovoriacich, st
pre uciacich sa naro¢né. Preto je na mieste pri nizSich jazykovych trovniach (A2 —
B1) explicitne poukazat’ na naro¢nt slovnu zasobu, spravidla formou poznamky
pod Ciarou, ktorou sa vytvara akysi vykladovy slovnik ku konkrétnej problematike
(pozri Priloha B, v Casti Prepis textu). Niektori odbornici sa vsak priklanaju
k adaptacii (upraveniu a zjednoduseniu) autentickych textov, aby sa pri uciacich
sa s nedostatocnymi jazykovymi znalostami vyhli problémom s porozumenim a
dosiahli tak Zelany efekt (pozri napr. Kaizerova 2010: 37).

Ako Casto sa lektor rozhodne zakomponovat’ tento typ doplnkového materialu
do vyucby, je v jeho rézii, pricom by mal zohl'adnovat potreby uciacich sa. Ak
mu to dovolia ¢asové moznosti spojené primarne s pripravou pracovnych listov a
sekundarne aj s doticiou hodin, s cielom urobit’ proces vyucby cudzieho jazyka
atraktivnej$im a efektivnejSim je adekvatne jeho vyuzitie aspon raz tyzdenne.

2.5 Tipy a triky pre efektivnejSiu pracu s publicistickymi komunikdatmi

V tejto Casti prispevku by som chcela poukazat’ na niekol’ko vyznamnych
tipov a trikov, ktoré prirodzene vyplynuli z mojej lektorskej praxe, a ktorych
cielom je ulah¢it’ lektorom préacu s publicistickymi komunikatmi pri vyucbe nielen
slovenciny ako cudzieho jazyka. Ide o tieto odporti¢ania:

—najst’ si osvedéeny zdroj komunikatov (po prvotnej reSerSi roznych

zdrojov, ktora je pomerne vel'mi ¢asovo naro¢nd, sa povazuje za prinosné
vyselektovat’ si niekol’ko osvedcenych zdrojov prispevkov a v budiicnosti
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vyhladavat komunikaty rozneho tematického zamerania prave tam;
zaujimavé a osvedCené zdroje vizudlnych komunikatov st napr. Dobré
noviny!’, auditivnych Seridl tyZdna", Nasi a svetovi’? a audiovizualnych
Slovensko v obrazoch®, Ahoj Slovenko');

vytvorit a dopiiiat’ zoznam spracovanych prispevkov (ukladat

spracované publicistické komunikaty do osobitného suboru je hadam
samozrejmost, no nemej samozrejmé by malo byt utvorenie centralneho
zoznamu s poradovym c¢islom, nazvom prispevku, prisluSnou témou, resp.
témami, konkrétnym jazykovym javom (pri vizualnych typoch textov),
zanrom (pri auditivnych a audiovizudlnych typoch textov) a jazykovou
urovnou; pre lepsiu orientdciu je vhodné mat’ osobitné subory pre jednotlivé
typy materialov (vizualne, auditivne a audiovizualne); netreba zabudat’ ani
na priebezné doplianie zoznamov);

Por. Nazov élanku Téma Gramatika Jazykova
. uroveii
1. Katka vyrdba Sperky inspirované = Mdda Deklinacia B1-B2
slovenskym folklérom Slovensky folklér (zhrnutie)
2. Spomedzi krajin V4 Slovdci Byvanie Deklinacia B1-B2
zostdvaju byvat's rodicmi EU - tatistiky (Genitiv)
najdlhsie
3. Pod Tatrami vyrdstla africkd Zvieratd Prepozicie Bl1-B2
Z00 z piesku Turistické atrakcie na (zhrnutie)
Slovensku
4, Svetove unikdty na Slovensku Turistické atrakcie na Verbd Bl1-B2
Slovensku {konjugécia)
5. Zda sa vam neredlny Zivot bez Peniaze Verba Bl1-B2
pefazi? Ekologicky sposob Zivota | (préteritum)
7. Nedostatok spdnku a jeho dopad | Spanok Deklinacia Bl
na fudsky organizmus Zdravy Zivotny styl (zhrnutie)
Verba
(Imperativ)

Obr. 1 Ukazka zoznamu vizualnych publicistickych komunikatov

' Dostupné na webe: https://www.dobrenoviny.sk/slovensko

" Dostupné na webe: http://slovensko.rtvs.sk/relacie/serial-tyzdna

12 Dostupné na webe: https://slovensko.rtvs.sk/relacie/nasi-a-svetovi

3 Dostupné na webe: https://www.rtvs.sk/televizia/program/14130

14 Dostupné na webe: https://www.rtvs.sk/televizia/program/13040
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Por. Nazov éldnku Téma Zaner Jazykovd
& drovefi
1. Babicka sa niekedy citi ako Turistické atrakcie Televizne spravy | B1 - B2
expozicia (Vikolinec)
Byvanie
Zivotny Etyl
2. Legenda prepisuje historiu Turistické atrakcie Dokumentarna | B1-B2
(Rolandova fontdna v BA) relacia
3. Z histdrie majdlesov Sviatky na Slovensku Dokumentarna | B1-B2
Zvyky a tradicie reldcia
4. Milou pre mamu osldvili Deri Sviatky na Slovensku Televizne spravy | B1 - B2
matiek

Obr. 2 Ukazka zoznamu audiovizualnych publicistickych komunikatov

— dodrzat’ jednotny model pracovnych listov (pre castejSie vyuzitie
publicistickych komunikatov pri vyucbe je vhodné utvorit jednotny model
pracovnych listov, ¢o sa tyka formélnej stranky — takto bude mat’ lektor k dispozicii
model, ¢o mu uSetri Cas; jednotlivé pracovné listy budu prehl'adnejSie nielen pre
lektorov, ale aj pre samotnych uciacich sa a bude mozné sa v nich jednoduchsie
zorientovat’ — do hlavicky mozno uviest’ min. zékladné tidaje o téme, prip. fixovanej
jazykovej kompetencii, komunikacnej zruénosti a jazykovej trovni);

Doplite do textu sfovd uvedend v zdtvorkdch v sprdvaom tvare,

SLOVENKA ZIJE TAK SETRNE, ZE

SMETIAROM STACI BRAT JE]
SMETNY KO3 RAZ ZA TRI
MESIACE

Mnodstvo (odpad), ktoré Tudia
kafdy deft wvyprodukuji, Je obrovskym
problémom pre Ly S

(rafa plandta). K¥ym niektori
tento problém nechold vidiet, ini uf zaviedli do

[sway Zivar) efektivay spdsoab redukeie odpadu.

Obr. 3 Ukadzka hlavicky pracovného listu

—ukladat’ pracovné listy aj vo formate pdf. (na prvy pohlad sa moze
zdat, ze ide o banalnu zalezitost’, ktoru lektori ocenia az v potencialnej
krizovej situdcii, pretoze v praxi to uSetri vel'a ¢asu, napr. pri distribucii
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(tla¢i) pracovnych listov nemusi byt program textového suboru utvoreného
v osobnom pocitaci lektora kompatibilny s verziou pocitaca na jeho
pracovisku);

—konvertovat’ auditivne a audiovizualne nahravky so sithlasom ich autora
(stiahnut’ nahravku do svojho osobného pocitaca a ulozit’ ju v preferovanom
formate pomocou Specializovaného softvéru alebo webovej sluzby's, aby
bola dostupna aj offline, t. j., pre pripad slabého internetového pripojenia,
resp. jeho vypadku pocas vyucovacieho procesu; velkou vyhodou je, ze
takto mozno stiahnut’ nielen celt nahravku, ale len jej urcita cast’; pri tomto
kroku treba zdoraznit, ze v zmysle dodrzania autorskych prav je nutné
poziadat’ o stihlas autora so Sirenim (Casti) jeho diela).

Nepredpokladam, Zeby si vSetky uvedené tipy a triky nasli svoje opodstatnenie

pri kazdom lektorovi. Je zrejmé, Ze niektoré z nich sa mézu tesit’ vicsej a iné zase
mensej oblube.

3 Zaver

Vo vSeobecnosti plati, ze Casté Citanie a poCuvanie autentického jazyka je
jednym z vyznamnych predpokladov jeho tispesného u¢enia sa. Zaroven treba dodat’,
ze nasledne je nevyhnutné vytvarat’ také podmienky alebo vyhl'adavat’ také situdcie,
v ktorych by mohol uciaci sa uplatnovat’ nadobudnuté jazykové kompetencie a
komunikaéné zru¢nosti.

Zakladna forma nacviku prebieha priamo na vyuCovani a reprezentuje ju
permanentna komunikacia s u¢iacimi sa, ktora méze byt’ zrealizovana réznymi viac
1 menej zaujimavymi sposobmi. Pre zefektivnenie vyucby moze lektor uplatnovat’
rozli¢né autentické texty, spomedzi ktorych su aktudlnymi a autentickymi nosite'mi
kultarnych realii prave publicistické komunikaty.

,Mnoho ucitel'ov sa vyhyba pouzitiu publicistickych textov v presvedcenti, ze
takéto texty s vysoko informativne, preplnené réznymi tidajmi a Statistikami, a teda
Citatel'sky nepritazlivé. Najnovsie textoveé analyzy vSak dokazuja, ze publicistické
¢lanky nemaju za ciel’ len informovat’. Publicistické komunikaty sa dokonca viac
priblizuju textom, ktorych funkcia spociva v sprostredkovani isté¢ho pribehu (¢ize
beletristickym zanrom), ako textom, ktorych funkciou je podat’ informéciu. [...]
Pri porovnani réznych typov textov mozeme vidiet, ze spravy nachadzajuce sa v
dennej tlaci st prezentované skoér formou pribehu ako formou informacie. Ucitelia
sa preto nemusia obavat’, ze by boli texty tohto typu pre Studentov nezaujimavé*
(Kaizerova 2010: 32 — 33).

Lektori sa ¢asto brania zakomponovat' publicistické komunikaty do procesu
vyucby aj z toho dovodu, Ze k tejto problematike nie st vydané ucebnice alebo

5 Spomedzi vSetkych mozno wuviest mnapr. v praxi osvedfenti sluzbu
OnlineVideoConverter, dostupné na webe: https://www.onlinevideoconverter.com/youtube-
converter
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prirucky. Je pochopitel'né, ze takto nemaju k dispozicii navod ako dennu tla¢ a
rozhlasové alebo televizne prispevky pri vyucovani vhodne a efektivne pouzit. Na
tuto skutocnost’ som sa preto snazila poukazat’ vyberom a spracovanim témy svojho
prispevku.

Na jeho ploche som hl'adala odpovede na zdkladné otazky, ktoré si mézu
lektori klast’ prv, nez sa rozhodnu zaradit' tento doplnkovy material do vyucby
cudzieho jazyka. Napr.:

1. Ako vybrat’ vhodny text?

2. Ako ho pripravit, resp. upravit’ pre potreby vyucby? (Ako vytvorit’ dobry
pracovny list?)

3. Ako s nim pri vyucbe cudzieho jazyka pracovat’?

4. Kedy a ako ¢asto ho do vyucby zaradit™?

5. Aké Aku spétna vizbu ocakavat’?

Treba uznat’, Zze tematika mojho prispevku nepredstavuje ziadne névum
v oblasti lingvodidaktiky cudzich jazykov. Tato problematika je vo vSeobecnosti
predmetom odbornej diskusie v teoretickej i praktickej rovine uz dlhSie, ma
svojich zastancov i odporcov. No tejto téme na aktualnosti pridavaju moznosti jej
konkrétneho uplatnenia predovsetkym v kontexte procesu vyucby slovenciny ako
cudzieho jazyka, v ktorom podl'a mojich vedomosti neexistuje zatial' ziaden (ani
parcialny) vystup v podobe odbornej publikacie.

Za prinos tohto prispevku mozno d’alej povazovat’ i akcentovanie potreby
ucebnej platformy, resp. vol'ne dostupného portalu nielen pre lektorov slovenciny
ako cudzieho jazyka, ale aj pre uciacich sa, ktori by mohli na jednom mieste najst’
zhromazdené pracovné listy s roznym tematickym zameranim. Cennym prinosom
su aj uvedené tipy a triky pre pracu s publicistickymi komunikatmi pri vyucbe
slovenc¢iny ako cudzieho jazyka. NavySe, uvedené idey nie si obmedzené len na
publicistické komunikaty, mozno ich s istymi modifikdciami aplikovat’ aj na iné
typy autentickych textov.
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Aspekty problematického slovosledu v slovenéine pre cudzincov...
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