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Views of the criterion of genre as a “clear concept”, “text-creation rules” are much
looser in the current programming of electronic media: in today’s radio, but especially in
television and drama, there are increasingly frequent initiatives that combine different and
seemingly incompatible genres into one. The tendency to combine multiple and incompatible
elements of the structure of electronic media text into one unit is possible in today’s
programming. The paper presents a comparison between syncretic and hybrid approaches
to creating new texts in programming. Hybridization can be perceived — especially from the
perspective of programming — as a thoroughly thought-out marketing strategy: by blending
and crossing traditional genres the audience influences the attractiveness of such programs.

Keywords: electronic media, syncretic and hybrid text, popular culture.

Uvod do problematiky: indicie tvorby programu v prostredi
elektronickych médii

Program mozno charakterizovat ako cCasové usporiadanie a skladbu
jednotlivych rozhlasovych alebo televiznych relécii, ktoré vysiela konkrétna stanica;
ako konecny vysledok programotvornej ¢innosti prislusného elektronického média.
NajdoélezitejsSim forméalnym rysom programu je prehladna a relativne ustalena
Struktira, ktora reSpektuje obsahové poziadavky pri vytvarani programu. Zakladnou
obsahovou dominantou programu je predovsetkym jeho zretena kompatibilita
s profilom prislusného média (s jeho zameranim, charakterom programovej
ponuky, postavenim na medidlnom trhu, ale aj vzt'ahom k publiku — v komer¢ne;j
programovacej praxi sa pre tieto indicie najcastejSie pouziva oznacenie programovy
format
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Programovanie (programming) v elektronickych médiach predstavuje stthrn
¢innosti, ktorymi vedenie média (najcastejSie programové oddelenie na cele s
programovym riaditelom) naplia vlastné alebo §tatom uréené predstavy o postaveni
média v spolocnosti a prenasa ich do oblasti tvorby, fungovania a prijimania
programu média. Vo verejnopravnych médiach programovanie vychadza z tuloh,
ktoré verejnopravnemu médiu predpisuje medialna legislativa (napr. pri vytvarani
programovej Struktiry, profilacii jednotlivych programovych celkov, podpore
minorit a pod.), v prostredi komerénych elektronickych médii sa zvycajne pri

Programovanie je v prostredi elektronickych médii ovplyvitované viacerymi
okolnost’ami:

a. manazmentom média: zdujmom vedenia média (programovym,
technickym, resp. reklamnym oddelenim) naplnit’ programovu schému
vysielania podl'a vlastnych vizii,

b. obsahovym zameranim elektronického média: hudobné rozhlasové média
posiliuji v programe hudobnu zlozku a precizuju tzv. hudobny format,
informacné rozhlasové a televizne média posilnuju spravodajstvo — aj s
vyuzivanim informacie ako lukrativneho tovaru,

c. cielovym prijemcom: v medialnej praxi na Slovensku popri vekovo-
generaCnej zacielenosti je rozhlasovy, resp. televizny program
modifikovany aj podl'a toho, ¢i je ur€eny pre publikum skor mestske,
alebo skor vidiecke; v komercénom televiznom programovani smeruje
program k univerzalnemu rodinnému prostrediu) a aj postavenim na
medidlnom trhu (aj s profilaciou ako tzv. celoplo$né alebo regiondlne
rozhlasové a televizne média),

d. charakterom samotného média: ini podobu mava program
verejnopravnych meédii — aj s dorazom na ulohy, ktoré mu vyplyvaju z
medidlnej legislativy, ini program sukromnych médii,

e. sociokultirnym kontextom: pri vytvarani programovej ponuky st délezité
aj kultarne indicie (spdsoby travenia vol'ného Casu a ich modifikacia v
konkrétnom medialnom prostredi), hodnotové a spolocenskopolitické
pozadie komunikacie (uplatiiovanie slobody prejavu a jej limity, aktualna
konfiguracia konzervativnych/liberalnych procesov v spolo¢nosti a pod.).
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charakter a icla médila - maédli
versjne] si komerdénd média

Graf'1: Indicie tvorby programmingu

Konkrétnou prezentaciou programovania a naplnenim predstav manazmentu
elektronického média o svojom programovom zamerani smerom k publiku i smerom
k inym konkurenénym médidm na trhu je programova Struktira — relativne ustalené
usporiadanie jednotlivych casti programu v komplexny celok. Konecni podobu
fungujucej programovej Struktiry vysielania elektronického média budeme v
nasledujacich riadkoch analyzovat ako napliianie kompromisu medzi strategickymi
cie'mi manazmentu média (najma Gsilim o zvySovanie poctivatelnosti/sledovanosti,
resp. o naplnenie poziadaviek fungovania média verejnej sluzby) na jednej strane
a oCakavaniami publika (zaplnenie voI'ného Casu zabavou ¢i relaxom, ziskavanie
informacii, saturovanie sociokulturnych potrieb a pod.) na strane druhe;.

Pri konfiguracii programovej Struktury ako kompromisnej podoby tychto
dvoch hlavnych indicii budeme identifikovat’ dva pohlady: vertikalne a horizontélne
usporiadanie programovej Struktary. Vertikdlna konfiguracia predstavuje sled
jednotlivych sucasti programu v syntagme jedného vysielacieho dna, do logiky
vertikdlneho usporiadanie programu stanice sa pri tejto perspektive premietaji
sposoby casovej konfiguracie zivotného stylu cielového publika (zaciatok a koniec
pracovného dia a diia odpodinku, dizka a charakter pracovnej doby, mobilita,
vol'no€asové aktivity a pod.). Horizontdlna konfigurdcia programovej Struktiry
indikuje skor paradigmatické vlastnosti programovej Struktury (podobné typy
jednotlivych casti programu sa podla tejto logiky ukladaji do rovnakych ¢asovych
pasem vysielacej ponuky, porov. ranné a no¢né vysielania, spravodajské programy a
pod.), areflektuje sociokultirny status cielového publika, jeho profil (konzervativne,
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resp. liberdlne, mladsie, resp. starSie, mestské, resp. vidiecke), navyky v traveni
volI'ného Casu, resp. ich manifestaciu v prostredi pracovného tyzdia a pocas vikendu.
Treba pritom pripomenut’, ze tak paradigmaticky ako aj syntagmaticky pohlad
na programovu Strukturu by mal byt’ ¢asovo a priestorovo ukotveny — prikladom
ocakavanej zmeny ,,logiky* programovej Struktiry elektronického média mozu byt’
ozveny transformacnych pohybov v sociokultirnom skelete spolo¢nosti (extenzivne
posuny zaciatku a konca pracovnej doby priniesli rozsirenie rannych vysielani az do
deviatej hodiny predpoludnim, ale aj emitéaciu ,,druhej viny* filmovych a zdbavnych
programov konciacich kratko po polnoci; postupné stieranie rozdielov medzi
pracovnym tyzdnom a vikendom expandovalo zdbavné a relaxacné relacie z dni
pracovného pokoja do priestoru celého tyzdna, liberalizacia spoloc¢enskych noriem
po novembri 1989 aktualizovala na kratky ¢as objednavku domaceho publika po
erotickych programoch a filmoch a pod.). Pravda, niekedy mozno sledovat’ aj
neziaduce turbulencie v konfiguracii programovej ponuky, ktoré nie st vysledkom
sociokulturnych premien v spolo¢nosti, ale skor istej bezradnosti az nekoncepcnosti
v praci manazmentu média — prikladom takejto nesystémovej intervencie do
programovej Struktiry moéze byt narabanie s programovym statusom rozpravky
na dobrt noc v slovenskej verejnopravnej televizii. L. Regrutova v tejto stuvislosti
poznamenava, ze experimenty v programovani Vecernicka priniesli viaceré zmeny,
ktoré oslabili stalu poziciu a potrebu tohto zanru. V roku 2005 (vo vedeni televizie
R. Rybnicek) sa vysielanie Vecernicka presunulo na minoritny okruh Dvojku a
casto bolo obmedzené aj Sportovymi prenosmi. Po zmene vedenia (B. Zahradnik)
sa v ramci posilnenia verejnopravnosti na isty ¢as opat’ vratil na Jednotku, no jeho
pozicia sa nad’alej menila a obmedzovala (napriklad kvoli tipovacej relacii sa v
utorky nevysielal). V sucasnosti sa Vecernicek vysiela kazdy den na druhom okruhu
Slovenskej televizie o 18:30 (viac pozri Regrutova 2012)

Pri programovani sa cCasto vymedzuje Zaner voc¢i dvom podobnym
pojmom — vo¢i relacii a formatu. Relaciou sa zvycajne oznacuje zakladna jednotka
rozhlasového alebo televizneho programu, ktorda je charakteristickd ucelenou
formalnou podobou (stanoveny casovy rozsah, formalizovany tvar) a komplexne
organizovanym obsahom. Na rozdiel od terminu Zaner (pri ktorom sa berti do
uvahy najma paradigmatické aspekty fungovania textu — tvarova, resp. vyznamova
podobnost’ prvkov a ich funkénost’) pri stanoveni pojmu relacia sa viac pracuje
s programotvornymi indiciami pri vystavbe textu (relacia je konkrétnym textom
v programovej skladbe). Prikladom na odlisné vnimanie zanru a formatu moze
byt fungovanie predpovede pocasia v slovenskom televiznom prostredi: zatial’ ¢o
zénrova analyza predpovede pocasia preferuje indikaciu prvkov konstituujicich
tzv, ucelové spravodajstvo (J. Klingova pritom hovori o informacnej nasytenosti,
prediktabililnej Struktire textu predpovede a jej invariantnosti, porov. Klingova
2015), pri skimani predpovede pocasia ako formatu sa berti do tvahy skor kontextove
indicie programove;j Struktury (typickym prikladom mézu byt Predpovede pocasia
s Jurajom Mokrym, pri ktorych Zanrova formula ucelového spravodajstva bola
kontaminovand komickym ske¢om, parddiou a hudobno-slovnou performanciou).
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Pri konzervativnom programmingu sa relacie v televizii vytvaraju podla typu
cielovej skupiny (relacie pre deti, pre seniorov), podl'a zdujmov a vol'nocasovych
aktivit (relacie pre motoristov, pre domdacich majstrov, pre zaujemcov o Sport, pre
fanusikov Sportu, hudby a pod.), podl'a prevazujuceho Zanrového typu (relacie
spravodajské, publicistické, literarno-dramatické, hudobné a pod.), resp. podla
funkcie (relacie informativne, zabavné, vzdelavacie a pod.).

Najnovsie sa v teorii programovania televiznej produkcie pracuje aj s terminom
format. Na televiznom, resp. v SirSom slova zmysle audiovizualnom trhu je format
chapany ako jasne a pevne definovand koncepcia konkrétnej rozhlasovej alebo
televiznej relacie vyvinutd konkrétnym tvorcom a majtiica konkrétneho vlastnika,
ktora zarucuje rozoznatelnost medidlneho produktu vo vztahu k podobnym
produktom, pricom zahfiia tieZ pevne definovany stibor produkénych praktik, urceny
na pritiahnutie konkrétneho publika. Na uzsie chapanie terminu format upozornuje
napr. J. Monaco, ktory pri odliSovani terminov zaner a format konstatuje, ze zatial’
¢o zékladnymi atriblitmi zanru st fiktivna povaha, charakteristicky rys a pristup,
format je definovany scenarom, realizaciou a usporiadanim (Monaco 2004). Vd’aka
svojej rozsiahlej materializacii (a teda jasnej vymahatel'nosti svojej pravnej ochrany)
modze programovy format fungovat’ ako tovar. Formaty v tomto zmysle predstavuji
kodifikované Sablony, ktoré su neskor na globalizovanom audiovizudlnom trhu
predavané s cielom ich adaptacie aj v inych krajinach nez v krajine svojho vzniku.

V komerénom programmingu sa namiesto vySSie spominanych pojmov
programova sluzba, resp. programovy okruh castejSie pracuje s oznacenim
programovy format. Programovy format v SirSom slova zmysle predstavuje vyustenie
usilia manazmentu média o naplnenie vlastnej vizie fungovania jednotlivych zloziek
programu ako kompaktného celku, pri ktorom sa dba na kompatibilitu jednotlivych
zloziek programovej Struktiry a schopnost’ stabilne a jednotne oslovovat’ cielené
publikum. V suvislosti s rozhlasom J. Dominick definuje format ako ,,konzistentné
programovanie navrhnuté na pritiahnutie urcitého segmentu publika“ (Dominick
1993: 595). V pripade komer¢ného radia ide napr. o nasledujuce parametre, pre
ktoré je osobitne dolezité urCovanie jasnej formy: ,,hudba, moderovanie, spravy,
stru¢né slovné prispevky, promotion a hry, reklamné spoty, imidz a sposob
vystupovania, vystupovanie na medidlnom trhu, technické vybavenie stidia,
akustické spracovanie® (Prokop 2005: 330). O zdomacneni slova format vo vztahu
k rozhlasovému vysielaniu sved¢i aj hojné pouzivanie jeho derivatov: pouziva sa
nielen ako podstatné meno, ale aj v slovesnej forme (napr. v slovnych spojeniach
na-/pre-/formatovat’ radio).

Vd’aka svojej rozsiahlej materializacii (a teda jasnej vymahatelnosti svojej
pravnej ochrany) moze programovy format fungovat ako komodita. Formaty v
tomto zmysle su Sablony kodifikované a neskor na globalizovanom audiovizualnom
trhu predavané s cielom ich adaptacie v inych krajinach nez v krajine svojho vzniku
(Jensen 2007: 14). Napr. len na strane produkcie pozostava format prinajmenej z
tychto zloziek: ,,kratky pisomny material, znamy ako papierovy format, kompletny
materidl pisomnych a inych informacii, teraz oznacovany ako programova

97



Juraj RUSNAK

biblia, subory demografickych a ratingovych informacii, programové scenare,
videozaznamy vysielanych relacii, pouziteI'né ukazky z filmov a videi, pocitaCovy
softvér a grafika a konzultacné sluzby tvorcu* (Keane — Moran 2005).

Programovy format sa v prostredi komercnych médii stava dolezitou sticast'ou
stratégie ziskavania divakov (posluchacov) a tym aj moZnosti ziskat’ reklamu, preto
jejeho vytvaraniu venovana vel'k4 pozornost’. Predmetom vytvarania programového
formatu je typologicky vyber a usporiadanie vlastnych relacii, selekcia a pouzivanie
ist¢tho druhu hudby, ale aj kompatibilita jednotlivych typov relacii, vyrazoveé
prostriedky moderatorov a vizualny styl formy, ktorou st jednotlivé programové
typy ponukané prijemcovi. V prostredi komercnych rozhlasovych médii je pojem
programového formatu Uzko spojeny s hudobnym formatom, ked’ze hudobna
zlozka zastupuje v rozhlasovom vysielani viaceré¢ funkcie, nielen dekorativnu
¢i oddychovo-zabavnu, ale aj Stylotvornt, selektivno-identifikaénu a pod. (V
uzsom slova zmysle mozno tymto terminom pomenovat’ Standardizovanu relaciu,
vysielanll vo viacerych médidch pri zachovavani rovnakych znakov — dramaturgia,
audiovizudlny tvar a pod.)

Metodologia vyskumu: synkretické a hybridné texty ako semioticky
problém

J. Cawelti konstatuje, Ze podstatou masovej medialnej produkcie je Sirenie
textov ako vysledkov procesu smerujuceho od invencie (ktory zahffia nové
spOsoby organizacie textu) ku konvencii (pre ktory s charakteristické opakované,
Standardizované sposoby organizacie textu, Cawelti 1970). Vyjadrenim pohybu
od zobrazovania unikatnosti javu k jeho Standardizacii je v prostredi masovej
komunikécie fungovanie zdnrovych foriem so zakladnymi zanrovymi Standardami
(spracovanie témy, vyuzitie Casu a priestoru, fungovanie zapletky a postav a pod.).
A. Giddens (2000) v tejto suvislosti poznamenava, ze kazdy zaner ma svoje pravidla
a konvencie, ktorymi sa odliSuje od ostatnych. Tieto pravidla sa do istej miery tykaju
obsahu a prostredia: americké serialy sa odohravaji va¢sinou v domacom prostredi,
westerny na Divokom zépade v 19. storociapod.; liSia sa takisto typy postav aramcov.
Od kazdého zéanru sa oCakava nieCo iné: napriklad k detektivkam neodmyslitel'ne
patri napdtie a zéhady, zatial’ o pri rodinnych seridloch sa nevyzaduj.

Zaujem elektronickych médii o posiliiovanie svojho vplyvu na publikum,
dosledkom ktorého je sledovanie koeficientov zvySovania sledovanosti, ale
aj zvySovanie spolocenskej prestize médii, priviedli programové oddelenia
televiznych a rozhlasovych stanic k hl'adaniu novych foriem konstruovania svojej
programovej ponuky. Konzervativne formuly programovej tvorby (jasne stanovené
zanre, stabilna programova Struktara, ustalend programova syntax) tak v liberalnom
televiznom programmingu Coraz CastejSie podlichaji zmenam — vznikaji nové
zanrové formy, ktoré sa usiluju oslovit’ televizneho divéka svojou atraktivnostou
(nastupujui hybridné utvary na pomedzi svetu reality a fikcie, napr. dokudrama); v
programovej ponuke zacinaju stale viac pribudat’ také relacie, v ktorych sa televizny
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divak stava nielen prijemcom, ale aj spolutvorcom medialneho obsahu (sutaze,
reality show, spravodajské prispevky samotnych divakov). V Strukture televizneho,
resp. rozhlasového textu je stale vacsi doraz kladeny na emociondlne stvarnenie
pribehu. S prichodom televizneho prenosu s vysokym rozliSenim (HDTV) a vznikom
domaceho kina sa vizualne moznosti televizie presunuli do novej dimenzie: formuji
sa programové¢ okruhy, ktoré vyhodu ,,vel’kych obrazov* implementovali do svojej
ponuky — pribuidaji monotematické filmové, ale aj dokumentarne a Sportové
televizne stanice. Navyse, digitalna televizia vstupila do prostredia internetu, a to
nielen prostrednictvom portalov ,klasickych* televiznych stanic, ale aj vytvaranim
televiznych videopoziovni, zdiel'anim na sociadlnych sietach a pod.

Pohl'ad na kritérium zanru ako ,jasného konceptu®, resp. ,pravidla®
vytvarania textu je preto v sucasnej programovacej praxi elektronickych médii
vyrazne volnej$i, nez pred polstoro¢im: v sucasnej rozhlasovej, ale najmi
televiznej dramaturgii si ¢oraz frekventovanejsie iniciativy, ktoré spajaju rozlicné,
aj zdanlivo nekompatibilné zanrové dominanty do jedného celku. Hovori o tom
napr. M. Gladis, ktory si v§ima kompozi¢né postupy pri kreovani dokudramy, zanru
na pomedzi dokumentaristiky a dramatizovanej tvorby: ,,Hybridné zanre vznikaji
interferenciou (t. j. vzijomnym ovplyviiovanim, prenikanim, prelinanim, resp.
krizenim) minimalne dvoch tradi¢nych, zdrojovych zanrov. (Gladis 2015: 162).
Pripomina d’alej, Ze v televiznom prostredi bola Zanrova hybridizacia ovplyvnena
kontinualnym poklesom divackeho zaujmu o pdvodné, zanrovo ,,rydze™ formy
programov a konStatuje, Ze hybridizdcia moze byt vnimana — najmd z hladiska
programovej tvorby — ako dokladne premyslend marketingova stratégia: spajanim,
zluCovanim, mieSanim, krizenim tradi¢nych zanrov rastie divacka atraktivita
takto kreovanych programov, ktoré navySe posiliiuji svoj trhovy podiel tym, ze
koncentruju zaujem viacerych segmentov televizneho publika na jeden medialny
komunikat (Gladis 2015: 162). Na fenomén mieSania Zanrov v dramaturgii
elektronickych médii upozoriuje v stuvislosti s kompoziciou Sportového prenosu
aj J. Merges, ked’ pripomina, Ze priamy prenos je potrebné¢ vnimat komplexne
ako vyrazne hybridny televizny Zaner, dramaturgicky regulovany a konvencne
ladeny programovy blok, ako socidlno-kultiirne ukotvenu performanciu a vyrazne
intertextudlny text (porov. Merges 2013: 914). Poznamenéava d’alej, ze priamy
prenos mozno oznacit’ za jeden z najrelevantnejSich zanrov v zmysle uvah o vyvoji
zanrového synkretizmu. Hybridné tendencie v prezentacii priamych Sportovych
prenosov koreSponduju so vSeobecnym trendom suc¢asnych médii priklanajucich sa
k dramaturgicky osved¢enému miesaniu zanrov. (Merges 2013: 915). VSeobecnejsie
uvahy o fungovani hybridnych utvarov v medzil'udskej komunikécii pontikaji napr.
H. A. Haveman a H. Rao v §tadii Hybrid Forms and the Evolution of Thrifts, kde
analyzuju motivaciu vytvarat hybridné formy komunikacie — popri potrebe vytvarat
segrega¢né mechanizmy (sociokultirne, politické, konkurenéné) hovoria o potrebe
mieSania ako nevyhnutnej sucasti prezitia organizmov (autori tu pripominaji
vytvaranie novych prilezitosti, mimetické aktivity a potrebu technologickej zmeny,
porov. Haveman — Rao 2006: 976 — 977).
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Diskusia: im/kompatibilita prvkov Struktiry ako primarny predpoklad
rozdielov medzi synkretickym a hybridnym textom

Tendencie prepdjat’ viaceré, aj nekompatibilné prvky struktury elektronického
medidlneho textu do jedného celku je mozné v dneSnom programovani, domnievame
sa, demonstrovat’ porovnanim medzi synkretickym a hybridnym pristupom pri
vytvarani novych textov v programovani: synkretické utvary medialnej produkcie
(napr. rozhlasovy ficer) tvoria organickl jednotu (J. Mistrik pri nich hovori
0 ,neroclenenosti”, porov. Mistrik 1997: 87), jednotlivé sucasti medzi sebou
komunikuji na zdklade spolocnej vizie architektury textu a splyvaju funkéne do
homogénneho celku. Pri synkretickych ttvaroch produkcie v elektronickych
médiach tak dominuje skor vnitrotextova motivacia.

Ukézka 1: Rozhlasovy ficer Ctibor Fil¢ik — zabudnuty nezabudnutel'ny hlas
(Ficer — Archiv extra 2017)

(hudobny vstup)

Fil¢ik: Fil¢ik je vraj odl'ud a najradSej zo vSetkého ma seba. No... neviem
(smiech). Jednoducho sa to so mnou oddavna vlecie, ale podl’a mna to az tak celkom
nebude...

(hudobny predel)

Fil¢ik: Rad sa porozpravam s inymi.Ak to, pravda, stoji za to.

(hudobny predel)

Kralovicova: Ja som vtedy mala osemnast’ a Tibor dvadsat’pat. Bola to moja
prva laska...

Rozpravac: Maria Kral'oviCova.

(hudobny predel)

Huba: Ked’ som hral s panom Fil¢ikom Garderobiéra, tak ja som si az tak
straSne neuvedomoval ti obrovsku zat'az Fil¢ika v role Sera...

Rozpravac: Martin Huba.

(hudobny predel)

Hlavenkova-Bakosova: Ctibor Fil¢ik nam predostrel celt paletu vlastnej
I'udskej hibky. V prieniku k najutajenej$im hlbinam, ktoré staval na obdiv jedine na
javisku. Len tam.

Rozpréavac: Zuzana Hlavenkova — BakoSova.

(hudobny predel)

Vasaryova: Mnohokrat som isla k nemu po predstaveni a rozpravali sme sa
o knizkach...

Rozpravac¢: Magda Vasaryova.

(hudobny predel)

Kvietik: On niesol ti izasnu atmosféru. Ja som mu veril kazdé gesto, kazdy
pohyb, kazdé slovo.

Rozpravaé: Stefan Kvietik.

(hudobny predel)
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Naopak, pri hybridnych Gtvaroch dochadza pri budovani Struktary textu ku
koliziam (Casto umyselnym), jednotlivé sti¢asti maju necakant, ¢asto difuznu az
kontradiktornu povahu. Tragické sa tu Casto spaja s komickym (zosmieSnovanie
mentalnej urovne ucinkujucich), vysoké s nizkym (talenty a ich ne/vedomé
karikatlry), vzneSené so vSednym (predstavovanie krasy buducich modeliek v
prostredi zelezni¢nej stanice). Hybridizaciou tak vznikaji a funguju viaceré typy
programov reality TV, kde pasma zobrazovanej skutocnosti a konstruovanej fikcie
maji medzi sebou ,,mékké” prechodové zony — ucastnici ,,skuto¢nost™ Casto
nezobrazuju, ale skor predvadzaju. Mimetické Struktary, o ktorych pisu Haveman a
Rao a ktoré v takychto hybridnych titvaroch vznikaju, maja ¢asto viac mimotextoveé
nez vnutrotextové dovody (pragmatické posiliiovanie uzitkovosti produkcie,
atraktivita textu a jej vymedzovanie sa vo¢i konkurencii, zvySovanie sledovanosti
a pod.).

Ukazka 2: Reality TV Mama, ozeti ma! (TV JOJ archiv 2017)

Martinka: Ja som to prala..

Tibor: No, prala, hej, rucne...

Martinka: Ja som to prala rucne...

Tibor (podava jej ruku): Sikulka...
Martinka (do kamery): Mam mastné ruky!
Tibor: Eé¢, vidim ! (odfahuje ruku)
Martinka (smiech): Hahaha...

Moderator: Skromné upratovacka ziari st’astim. Bola presvedcena, ze skor sa
docka titulu Kral'ovna krasy ako Tiborovej pochvaly...

Obriazok 1.
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Termin infotainment po prvy raz pouzil americky zurnalista W. Cronkite
v suvislosti s rozSirovanim banality v televiznom spravodajstve. Dnes je toto
oznacenie (zlozenina slov information + entertainment) pouzivanad na oznacenie
postupov tvorby spravodajskych medialnych obsahov v najsledovanejsich casoch
rozhlasovej a televiznej produkcie, pri ktorych je zaujimavost’, atraktivnost’
spracovania ndmetu ddlezitejs$ia nez uzitocnost’ informécie pre samotného prijemcu.
Infotainmentova ,,Sablona“ zdoraziiuje Co najuzSiu spitost s prebichajucou
udalostou (vratane priamych vstupov z miesta zobrazovanej informacie a prenosu
autentickych svedectiev, napr. oslovovanim politikov v parlamente alebo tzv. ocitych
svedkov na mieste mediovanej udalosti) a subjektivizuje informaciu formalnymi
prostriedkami (pohyb reportéra, Cinnost’ ilustrujica tému spravy, animicia —
Reifova a kol. 2004: 88 — 89). Niekedy dochadza k zmieSavaniu reality a fikcie,
zdmernému zasahovaniu do informacie, aby bola pritazlivejsia, senzacnejsia. Prave
preto tvorcovia takychto relacii uprednostnuji témy ako st katastrofy, zloCiny,
dramatické udalosti (Hochelova 2001: 75).

Trvaly zdujem o bezprostrednost’ a atraktivnost’ formy vSak v pripade
infotainmentovych textov moéze niekedy priniest aj negativne dosledky —
predovsetkym prioritny zaujem o témy s vyraznou emotivnou potenciou (tvorcovia
takychto relacii uprednostiiuju katastrofy a zlo¢iny), zmieSavanie reality a fikcie
(inscenovanie udalosti na mieste ¢inu — zobrazovanie nasilnika pri lupezi), zamerné
zasahovanie do objektivity informdacie (organizovanie protestujucich na mitingu
pred kamerou) a extrémnu dramatizaciu (jednotlivé Casti textu st Casto prerusované
Stylizovanymi zvukovymi predelmi).

Infotainmentova produkcia dnes pontka nielen ,,zozdbaviiované*
spravodajské bloky s hrajicimi sa zvieratami ¢i kurioznymi gélmi zo Sportu, ale aj
predpovede pocasia, informacie o dopravne;j situacii, dokonca aj o pohyboch kurzov
mien — vSade tam je mozné identifikovat’ usilie rozhlasovych a televiznych tvorcov
doplnit’ tematické tkanivo o prvky atraktivity, hry, humoru.

Ukézka 3: Predpoved’ pocasia s Jurajom Mokrym, TV Markiza, 14.12.2008
CVOKI predpoved pocasia 2017
https://www.youtube.com/watch?v=mJcEK2unMhQ

Zvucka

Juraj Mokry: Dobry vecer zelam... Mam taku nostalgiu... na srdci... Po rokoch
mdjho moderovania som tu dnes poslednykrat...a chcem sa s vami rozIucit'... A pri
tejto prilezitosti mi dovol'te, aby som sa podakoval za vSetko — meteorolégom,
grafikom, rézii, ale, samozrejme, aj top manazmentu za prejavent doveru...

(odkaslanie)

A tak mi dovol'te, aby som medzi nami privital nového nastupcu, Petko, ahoj,
ja ta pozdravujem...

Petko: Cau...

Juraj Mokry: Odovzdavam ti Zezlo, cit’ sa tu ako ja... Dobre, nech sa ti tu dari,
Petko, tu je tvoje miesto... Dovidenia, Zelam pekny vecer...
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Pet’ko: Nad nasim uzemim je len nevyrazna oblacnost’ so slabymi zrazkami, a
to fSecko sa deje v teplom vzduchu, pradiacom od juhu... Teplotné pasmo na zajtra
5 az 10 stupniov, noc bude taka...

V zépadnej polovici oblacnost, s ojedinelymi slabymi zrazkami, s va¢sinou
dazd’ovymi, na vychode bude aj polo...jasno...k ranu hmlisto, teploty poklesnu...
plus 5... az 0 stupniov... na severovychode... pri... prituhne do minus tri...

Juraj Mokry: Vyborne, Petko, ja ti troSku pomozem, lebo ja viem, zZe tie
zacCiatky st tazké...na zédpade bude pondelok obla¢ny, s ojedinelym dazd’om...

Petko: Dazd’om...

Juraj Mokry: Teplota bude jarna, plus 5 az 7, aj na strednom Slovensku...

Petko: Slovensku...

Juraj Mokry:...pri zamracenej oblohe... (smiech)

Petko: (smiech)

Juraj Mokry:...teploty vystlpia na plus 2 az 5 stupiiov... No, skus si vychod...
Takto sa daj, aby sme nezavadzali... Tak, ides!

Petko: Jasné...

Juraj Mokry: Na vychode...

Petko: Na vychode bude poloobla¢no az polojasno, bez zrazok a s teplotami
plus3az7..

Juraj Mokry: Dobre, teraz sa vzdycky presunieme na hory... aby sme
nezavadzali grafike...

Petko. Ano...

Juraj Mokry: No, a skasme... 1500 metrov...

Petko: 1500 metrov a na horach... bude skoro plus 2 stupne...
Juraj Mokry: Ano... Nejaké to sneZenie...

Petko: Snezenie...

Juraj Mokry: Vyborne...

ZA'"™A | pocasie na horach

sy
ol . /

e

Obrazok 2.
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V stvislosti s postupnym posiliiovanim zabavnosti v celej programovej
ponuke elektronickych médii mozno v rozhlasovom, ale najmé televiznom prime-
time identikovat’ eSte jeden Specificky utvar produkcie — tzv. tabloidné relécie,
Specificky typ programovania, ktory je vystavany predovsetkym na spracovani
kratkych, senzacnych ndmetov s vyrazne emociondlnym, az emfatickym pddorysom.
O tabloidnych televiznych zanroch uvazuje napr. H. Newcomb, ktory vyclenuje
televizne zanrové formy podl'a charakteristickych rysov znakovej Struktury urcene;j
Specifickému publiku (popri tzv. tabloidnej televizii uvadza napr. aj reality TV,
,boutique TV a , thrash TV, porov. Newcomb 2004). Tabloidné programové
formaty st vysledkom usilia premeny verejnych javov na tzv. medidlne eventy.
D. Shole charakterizuje tabloidné utvary v elektronickych médiach ako typické
utvary postmodernej textovej prevadzky (pripomina ich textovi fragmentarnost’,
spektakularnost’ a populizmus, Shole 2006). Vytvaranie tabloidnej medidlnej reality
ako efekt bulvarizacie elektronickych médii mozno identifikovat' na relaciach
sledujtcich osudy rozchodu parov celebrit, tragickych umrti slavnych osobnosti, ale
aj pribehov o priebehu a dosledkoch prirodnych katastrof ¢i boja s medzinarodnym
terorizmom. S postupnym ubudanim faktickej hodnoty podavanej informacie stipa
v tabloidnych magazinoch jej emocionalny charakter, text sa postupne ,,bulvarizuje*.
Komplexnost’ pdsobenia je pritom manifestovana silnym tematizovanim obsahov
vo viacerych medialnych prostrediach — printovym bulvarom zacinajic a prime-
timovymi televiznymi relaciami a ¢etovymi forami na internete konciac.

V programoch, ktoré maji predovSetkym uputat’ pozornost’ divakov, resp.
posluchacov moderatori CastejSie rezignuju na uUsilie vytvorit' celistva Strukturu
textu a sustredia svoju kons$trukénu iniciativu na expresivne ladené komunikacné
prejavy, ktoré viak maélo napifiaju poziadavku tvorby textu, a stivaju sa preto
skor panoptikom kuriozit, s napadnou grafikou a melodramatickymi hudobnymi
podkladmi.

Ukazka 4: Reflex, 2. 4. 2010
Reportdz o autizme — TV Markiza — Reflex 2017
https://www.youtube.com/watch?v=zmvaaOc-uZY

Martina Meciarova, moderatorka: 2. april je okrem iného aj svetovym dilom
informovanosti o autizme.Takto postihnuté deti su uzavreté vo vlastnom svete,
neschopné komunikovat, hrat’ sa a vnimat’ a chapat’ pre zdravych l'udi aj bezné
vnemy. Ani lekari nedokazu presne vysvetlit, ako vznika, ani ako sa da liecit'...
Pozrite sa, ako sa rodinam s autistom zije.

(hudobny predel)

Dagmar Rothova, Branova mama: Musime tu mat’ vylozené stolicky, keby
tu neboli vyloZené, Branko by iSiel na stol, rozhojdal by lampu a do kriza by tol’ko
buchal, az by spadol na zem.

(hudobny predel)
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Dagmar Rothova, Braiova mama: V troch rokoch mi potvrdili tito diagnézu.
Branko je autista.

(hudobny predel, zaber na Branka)

Dagmar Rothova, Branova mama: Bolo to vel'mi tazké prijat.Ale mame ho
radi takého, aky je...

Judita Gaalov4, mama: Zdravym l'udom sa to javi tak, ze no tak ¢o, sedim,
tak sedim, ale nauéte diet’a sediet’, ked’ na to nema silu. Nema to svalstvo...A to ono
to i8lo, pekne to iSlo, s tym zebazapretim...

(hudobny predel)

Judita Gaalova, mama: Ked’ vstal a v noci z ni¢oho ni¢ zvykol zobudit’ a teraz
taky, taky desivy plac...Z ¢oho to asi moZe byt'? Nejaka bolest’ bruska alebo... alebo,
to patranie, alebo sméid. A on vam nepovie ni¢, on vam nikdy ni¢ neukaze...

(hudobny predel, zaber na rodinu Gaalovcov)

Vladimar Gaal, otec: Bolo by mojim potesenim, keby méj syn povedal — otec,
babka, mama...

(hudobny predel, zaber na chlapca)

Obrazok 3.

Jeotazne, ¢isutieto komunikacné prejavy len,,vedlajsim produktom® sti¢asnej
masovej medialnej tvorby, alebo nastupujucim trendom pri tvorbe televizneho
a rozhlasového prime-timu. Rozlisit' v takychto komunikac¢nych prejavoch hranicu
medzi Cistou spontannostou ,naturs¢ika“ postaveného pred televiznou kamerou
a profesionalnym vykonom skutocného moderatora je pritom niekedy dost’ tazké —
z ¢oho nepochybne tazia novsie programové formaty televiznej zabavy.

105



Juraj RUSNAK

Zaver: sociokultirne pozadie tvorby hybridnych textov v prostredi
elektronickych médii

V rozhovore pre internetovy server medialne.sk pripomenula Barbara Vallova,
vykonné producentka spolo¢nosti Good TV, Ze pri dramaturgii dneSnych relacii v
prostredi televiznej zabavy spolupracuju so scendristom ¢i rezisérom aj samotni
ucinkujuci: ,,Oni st ¢im d’alej, tym viac nauceni na tie kamery. Strasne rychlo sa
ucia. Tito v trefom Farmarovi sa sami reziruju: ,, Toto neni zaujimavé pre Sou, toto
nerob mi tu. Toto je nezaujimava vec pre kamery.“ A potom my im hovorime, Ze ale
ano, je to zaujimavé. Ale je to dobré, spolupracujii a ovel’a viac si to uzivaju. Viac aj
seba vnimaju ako aktérov v nejakej Sou.* (Czwitkowics — Kocisek 2012)

Slova producentky televiznej spolocnosti pripravujucej divacky sledované
relacie Farmar hl'ada zenu, Extrémne rodiny ¢i Mama, ozen ma uz pred piatimi
rokmi dokazovali, ze zaujem o posluchaca/divaka, o jeho ochotu sledovat’ medialnu
ponuku vedie tvorcov medialnej ponuky k angazovaniu publika nielen ako objektu,
ale aj subjektu procesu vytvarania programovej ponuky. Iné sposoby produkcie
a interpretacie textu, ktoré si predmetom analyzy v nasledujucich riadkoch (v
médiach stale frekventovanejSie), maju svoje symptomy — predovSetkym su to
pomerne extenzivne naroky na znalost’ kontextov. Intenzivna, hibkové Gitatel'ska
skusenost’ sa v su¢asnom medidlnom enviromente ¢asto nahradzuje skusenost'ou
extenzivnou — homo medialis sa stava sucast’ou textu nie tym, ze, obrazne povedané,
preziva konflikt bozského a I'udského podla osudu slavneho Achillea, ale tym, ze
rozpoznava sucasti vyzbroje, ktorymi bol vybaveny jeho filmovy klon Brad Pitt
a vie tieto indicie d’alej kontextualne pouzit'... Takyto pristup ma, pravdaze, isté
vyhody. ,,Citanie* textu nie je prepojené s individualnymi &itatel'skymi dispoziciami
pouzivatela tak intenzivne, ako v pripade elitnej tvorby — napriklad pri poézii mozno
hovorit’ o tom, Ze sa basnik musi ,,narodit* podobne, ako sa musi ,,narodit* aj jej
Citatel’.

Vytvaranie a Sirenie programovej ponuky v elektronickych médiach, dnes
uz nielen v zurnalistickom zargone oznacované ako programming, je v sucasnosti
determinované prave vysSie spominanymi indiciami: je casto interaktivnym
procesom, ktory spolo¢ne konstruuju pouzivatelia medialnych obsahov pre vlastné
zaujmy, ktoré, ako vidno aj z citovaného rozhovoru, nemusia byt len komer¢no-
ziskové, ale aj sebaprezentacné. Podoba programového inventara, ktorym dnes
disponuje elektronicky medialny priestor vo vSetkych svojich derivatoch, moze byt
ddlezitou spravou o stave medzil'udskej komunikacie v sucasnej dobe — predstavuje
nielen odozvu, ale aj zdroj zlozitych, Casto protireCivych tendencii vo vyvoji
modernej popularnej kultary.
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