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MEDIA PRODUCTION FOR CHILDREN - FUNCTIONAL PARAMETERS

The contribution maps the functional parameters of media production for children,
revealing traditional electronic media as tools used for presenting the world. The
communicative situation is delimited, on the one hand, by the media institution represented
by the specific author; on the other hand, the child recipient is defined by age. Exponents of
the selected genres operate within legislative guidelines and take into account the specifics
of the target audience; these basic factors determine the nature of the material designed
for the child recipient. Through analysis of selected children’s genres and considerations
of what function media texts should fulfil, the paper points out the expressive means used
which diversify the very concept of a “child recipient‘.
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Uvod

Téma detského publika je tizko spita s otazkou vplyvu médii. V predmetnej
komunikacnej situacii mame na jednej strane detského prijemcu, ktory ako otvorena
Struktara dopliia svoje poznanie o okolitom svete vd’aka ziskanym informaciam
s vyznamnou podporou prave médiami sprostredkovanych informéacii. Na druhej
strane je pritomna medialna institicia zastipend konkrétnymi medidlnymi tvorcami,
ktori vybranym spdsobom zohladiiuju detské publikum, jeho moznosti vnimania
a dekodovania obsahov, so zretelom na stanovené ciele medidlneho produktu.
Uz na prvy pohlad je zrejmé, ze takato komunikacia je z pohl'adu participujicich
komunikaénych partnerov nevyvazend, aj preto sa realizuje v ,Specidlnom
rezime®“. Ide predovSetkym o legislativne nastavenia, na Slovensku upravené
vyhlaSkou Ministerstva kultary €. 589/2007 Z. z., v ktorej je definovana povinnost’
vysielatel'a zabezpecujuceho programovu sluzbu, klasifikovat, kategorizovat,
oznacovat’ a nasledne zaradzovat’ do vysielania programy podla ich vhodnosti
prioritne vzhl'adom na vek prijemcu. Rozdelenie detského publika do vekovych
skupin je podmienené kritériami posudzovania vhodnosti programu, ktoré sa
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moézu v jednotlivych krajinach 1isit", pretoze sa tu odrazaji kultirne parametre
a zvyklosti. Bazou pre vytvorené vekove kategorie st vSak poznatky predovsetkym
vyvinovej psychologie, kde sa do popredia dostdva schopnost’ dietata spracovat’
medidlne obsahy v rozliécnom veku s dérazom na vhodnost’ pouzitych vyrazovych
prostriedkov. Pouzitie audiovizualnych deskriptorov je v slovenskej praxi zname ako
Jednotny systém oznaCovania programov (d’alej len JSO) a vychadza z posudenia
jednotlivych zloziek medialneho obsahu, pricom sa berie do tivahy najmé vyskyt
nasilia, sexualnych scén, zobrazovanej nahoty a vulgarneho jazyka®. Konkrétne

grafické symboly JSO su nateraz zvolené nasledovne:
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Obrazok 1. Symboly JSO (zdroj: http.//www.epi.sk/zz/2007—589)

' O rozdielnosti kritérii a oznacovania v krajinach Eurdpskej inie sa diskutovalo aj

na konferencii v Eurépskom parlamente, ktora sa konala 11.10.2017

https://europskenoviny.sk/2017/10/10/jana-zitnanska-spolocne-pravidla-pre-
audiovizualne-deskriptory-zabezpecili-lepsiu-ochranu-maloletych-divakov/

2 http://www.rvr.sk/_cms/data/modules/download/1206905011 _
Jednotn%C3%BD%20syst%C3%A9m %200zna%C4%8Dovania%20(01.%2011.%20

2005%20-%2031.12.2007).pdf
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Respektujuc principy a zasady JSO mozno detské publikum vekovo
kategorizovat ako:

a) publikum do 7 rokov,

b) publikum do 12 rokov,

¢) publikum do 15 rokov,

d) publikum do 18 rokov.

Spomenutd zdkonnd norma hovori o vhodnosti, resp. nevhodnosti pouZitia
vyrazovych prostriedkov pre jednotlivé vekové skupiny, ale tento normativny ramec
je pre tvorcov medialnych obsahov dolezity aj v explicitnom vymedzeni vekovych
kategorii detského prijemcu. Detské publikum teda nevnimame ako kompaktny celok,
ale kazdy vekovy stupen reflektuje ,,iného* detského prijemcu. ZovSeobecnujuca
kategoria ,,detské publikum* je z pohl'adu tvorcov nutne fokusovana na konkrétnu
vekovu skupinu deti. V nasom prispevku pdjde teda o hladanie atributov, ktoré
charakterizuji medialnu tvorbu pre deti vo vymedzenych vekovych ramcoch.

1. Vek ako determinant vyberu vyrazovych prostriedkov

Vekové vymedzenie detského publika kopiruje triedenie zname z vyvinove;j
psychologie (porov. napr. Vagnerova 2000; Koncekova 2014), uplathované
v pedagogike. NajmladSou vymedzenou skupinou sa stavaju deti do siedmeho
roku veku, ktord sa oznacuje ako predskolsky vek. Aj tu moéZeme vnimat’ vyrazné
rozdiely v ramci tejto vekovej skupiny, ktoré si reflektované aj médiami. Existuju
detské televizne kanaly, ktoré su urcené pre najmensie deti (napr. Duck TV, obr.
2), ale aj pre samotnych predskoldkov (TV RiK, obr. 3). Z pohl'adu vhodnosti
medialnych obsahov mozno skonstatovat’, ze v tejto vekovej kategorii st uplatiiované
najprisnejsie kritéria.

Obrazok 2. Ukdzka z relacie Duck TV
(zdroj: https://encrypted-tbn0.gstatic.com/images?q=tbn:ANd9GcT8qPOec7] Jwmld-

giAt—8KHcal QtqOnF2R-jwKLQayFNKbYwo3Jg)

129



Viera SMOLAKOVA

Obrazok 3. Ukdzka z relacie TV RiK
(zdroj: https://i.ytimg.com/vi/GaLrCOHKBuM/maxresdefault.jpg)

Skupina, ktorGi vyvinova psychologia oznacuje ako mladsi Skolsky wvek,
zodpoveda vekovej kategorii od 7 — 12 rokov. Starsi skolsky vek sa chape ako
skupina do 15 rokov a spéja sa s obdobim puberty. Publikum do 18 rokov vo
vyvinovej psychologii zastupuje jedincov v obdobi adolescencie.

Pri skiimani medidlnych obsahov wurCenych pre nacrtnuta, znacne
diferencovanu, skupinu detského publika ndm pomoédze prave uplatnenie
psychologickych Specifik na charakter pouzitych vyrazovych prostriedkov. Mozno
tu uvazovat o viacerych rovinach:

1) Konkrétnost’ — v§eobecnost’,

2) Imaginarnost’ — realnost’,

3) Fragmentarnost’ — kontinudlnost’.

Hodnotenie vyrazovych prostriedkov sa na pozadi tychto rovin ukazuje
nasledovne: ¢im je vek detského publika niz8i, tym viac su tvorcami vyberané
prostriedky, ktoré¢ zastupuju pol konkrétnosti a imagindrnosti s vyraznou
fragmentarnost'ou vysledného textu. Medidlne obsahy pre najmensich maju kratku
minutaz, st strihovo dynamické a zvukovo vyrazne rytmické a melodické. Jazykové
prostriedky st konkretizované obrazom, pricom pouzité obrazové kody su tvarovo
idealizované tak, aby podporili predstavivost’ dietata. Pre naplnenie spomenutého
su Casto vyuzivané vymyslené, ale personifikované postavy, napr.: Harvepino (obr.
4), postavicky zo Sesame street (obr. 5), Klbko (obr. 6).
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Obrazok 4. Harvepino
(zdroj: hitps.//zaujimavosti.net/blog/archiv/televizia/detska-vzdelavacia-relacia-mean-har-

vepino/)
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Obrazok 5. Postavy zo Sesame Street
(zdroj: https.//insideretail. hk/2018/04/26/tv-gang-back-courtesy-of-sesame-street-asia/)
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2 i

i A

Obrazok 6. xibko
(zdroj: http.://preklbko.tvlux.sk/o-klbku)

So zvySujicim sa vekom publika sa na vytvarani obsahu podiel'aju
také vyrazové prostriedky, ktoré smeruju k opaénym pdélom nacrtnutych osi:
k vSeobecnosti a redlnosti, pricom sa uplatiuje kontinualnost’ (Casto aj zanrova,
v podobe serialov ¢i sitkomov). Medialne obsahy pre starSie deti vyuzivaju realne
prostredie, upusta sa od idealizacie prostriedkov. Moment stotoznenia sa so
zobrazovanym je v tvorbe vyrazne zastlipeny a tvorcovia s nim rataji ako s primarnym
principom. Prikladom mdéze byt pocetné zastipenie seridlov zo Skolského
prostredia, ¢i zobrazovanie talentovanych protagonistov. Miera stotoZnenia sa je
determinovana mentalnou zrelost'ou publika, preto je zrejmé, ze mladsie publikum
sa jednoduchsie a priamociarejsie identifikuje s medialnym obsahom. Prave to dava
potencial naslednému marketingu, kde medialny obsah nie je len finalny produkt,
ale sucCasne prostriedok predajnosti d’alSich produktov (modne kolekcie, mobilné
telefony, hracky). Ukazuje sa tu d’al§i vyznamny parameter pri hodnoteni tvorby
pre deti, a to samotna funkcia, preco je dany medialny produkt vytvoreny. Zvycajne
ide o hierarchické usporiadanie niekol’kych funkcii, dominantnd funkcia textu sa
vSak d4 pomenovat’. Marketingové funkcie medialneho textu ur¢eného pre detského
percipienta sme naznacili, pokisime sa identifikovat’ a opisat’ tie funkcie, ktoré
vstupuju do informacného sveta diet'ata a vyznamne ho dotuju.

2. Vzdelavacie a informaéno-poznavacie relicie

To, ze medialne obsahy dokaZzu vel'mi intenzivne vstipit do poznavacieho
procesu sa v medidlnej tvorbe odraza uz v zacCiatkoch vysielania. V slovenskych
vysielacich podmienkach sa uz od zaciatku vysielania objavuju v programove;j
ponuke také relacie, ktoré si uréené pre materské a zakladné Skoly, Skolské kluby
a druziny. Najskor ide o rozhlasové vysielanie, ked’ kosSické vysielacie studio uz od
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roku 1929 zacina vysielat’ pre skoly (Bagel’ 1980: 701). S nastupom televizneho
vysielania sa ponuka rozsiruje aj na ostatné vekové skupiny detského publika.

Dominantnt funkciu takychto relacii mozno oznacit ako vzdelavaciu
(terminologia zodpoveda aj zanrovému oznaceniu, ktoré sa pouziva vo vysielacej
praxi na oznacenie vzdeldvacich programov). Typické pre takéto relacie bude
odovzdavanie informacii z rozli€nych oblasti, pricom cielom je doplnit, resp.
prehibit’ poznanie prijemcu. Pri analyze programovej ponuky najdeme aj zanrové
vymedzenie tzv. informa¢no-poznéavacich relacii. Maju rovnaky ciel’ ako vzdelavacie
relacie. Na vzajomné rozliSenie vzdelavacich a informacno-poznavacich relacii
nam poslazi blizsi pohl'ad na ich vystavbu a Struktaru. Vzdeldvacie relacie su
koncipované ako jednosmerna transmisia informacii, kde komunikaciu urcuje
expedient. Informacno-poznavacie relacie podporuju aktivnu ucast’ percipienta
a rataju s nou ako s dolezitym principom vystavby textu. Takéto uzsie vymedzenie
teda uvazuje o dvoch rovnocennych kategoriach, ktoré sa odlisuju stupnom aktivne;j
ucasti komunikantov. V §irSom zmysle mozno chapat’ vzdelavacie programy ako
vSeobecnejsie a nadradené kategorie informacno-poznavacich relacii.

Uzito¢nost” rozliSovania medzi vzdelavacimi a informacno-poznavacimi
reldciami sa ukazuje aj pri blizSej Specifikacii detského percipienta. Podl'a miery
aktivity mozno detského prijemcu definovat’ ako toho, ktory:

a) prijima informacie ako sucast’ zatvoreného medialneho textu (informacie
maju povahu faktov, roz§iruji resp. prehlbuji poznanie);

b) prijima informacie a overuje ich vlastnou aktivitou (miera relevancie
informacie je zavisla od aktivity percipienta);

c) aktivne vstupuje do vyslednej podoby medidlneho textu (Casto
prostrednictvom roznych foriem spétnej vdzby).

Ak hovorime o zatvorenom medidlnom texte, mame na mysli také relacie,
v ktorych ma dominantné postavenie autor textu, pricom publikum text dekoduje na
pozadi vlastnych percepcnych schopnosti. Z pozicie tvorcov je podstatné, siahnut’
po takych vyrazovych prostriedkoch, ktoré by podporili komunikacny zamer
zohladnujuc najmi vek cielového publika. Prave vzdelavacie relacie uprednostnuju
linearny sposob odovzdavania informécii. V slovenskom vysielacom priestore je
takouto relaciou STOJ! POZOR! CHOD!, ktora detom prezentuje prostrednictvom
televiznej obrazovky dopravnu vychovu a priblizuje ¢innost’ policie a zachrannych
zloziek. Herci v rolach policajtov spolocne s postavou Semaforka (obr. 7) a detskymi
protagonistami na pozadi humorne ladenych dialégov, piesni a kratkych tane¢nych
choreografii predstavuji dopravné témy. V reldcii sa vyuzivaja Stylizované interiéry
(napr. kanceléaria dopravnych policajtov), aj realne exteriéry (napr. ulica, dopravné
ihrisko). Vsetky scény maju realne vyobrazenie a odkazuju na realne skutocnosti,
jedinym prvkom, ktory podporuje detsku predstavivost’ je personalizovana postava
Semaforka.
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Obrazok 7. Protagonisti reldcie STOJ! POZOR!CHOD!
(zdroj: hitps.//i.vimeocdn.com/video/718725303_780x439.jpg)

Rovnaké tematické vymedzenie reflektujice dopravnil vychovu mala relacia
Pani zo semafora. Spdsob zobrazenia vSak vyrazne dotoval detskll imaginaciu cez
postavy Pana Cerveného a Pana Zeleného, ktori obyvali svoju ¢ast’ semafora pre
chodcov. V relacii sa pracovalo s vyraznou kontrastnou farebnost’ou nielen postav,
ale aj priestoru, v ktorom sa nachadzali. Situa¢ny humor s odkazom na konkrétne
dopravné situdcie bol vhodnym prostriedkom, ktory dokazal zaujat’ detského divaka.

Obrazok 8. Pdni zo semaforu
(zdvoj: https://medialne.etrend.sk/televizia/meciarovci-rozbalili-v-stv-svoj-novy-program.html)

Mnohé typy medialnych textov s postavené na tom, ze diet’a nielen prijima
informacie, ale ich aj overuje vlastnou aktivitou. Takéto relacie obsahuju aktivizacné
prvky a vychadzaji zo vzajomnej interakcie komunika¢nych partnerov. Prikladom
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na spominany typ relacie moézu byt medialne programy podporujice poznanie
cudzieho jazyka. Takato vyucba prostrednictvom médii v sebe casto obsahuje
Casovy priestor, v ktorom si percipient ma moznost’ vyskusSat’ napr. vyslovnost’ ¢i
pouzitie cudzieho slova. Tieto medidlne texty sa ,,otvaraju” vo vztahu k detskému
percipientovi, je na fiom, ako s touto moznost'ou nalozi. Kazdopadne tvorcovia
podporuju aktivitu prijemcu moznymi komunikacnymi prostriedkami prave preto,
aby naplnili zadefinované funkcie textu. Takouto podporou je aj vyuzitie digitdlnych
médii, ktoré svojimi metatextovymi odkazmi dok4Zu podporit’ vnimanie vysielaného
prototextu. Funkcne sa to vyuziva aj v tvorbe pre deti, kde nachadzame symbiozu
detskych kandlov a internetovych stranok vysielatel’a, ¢i konkrétnych mobilnych
aplikacii. Otvorenost’ textov digitalnych médii smerom k detskému publiku je lakave
prave pre moznost’ vstupit’ do takejto formy komunikacie, pricom miera aktivity zo
strany publika bude determinovat’ mieru naplnenia prioritnej funkcie textu.

Ak uvazujeme o moznosti aktivneho vstupu detského percipienta do vyslednej
podoby vysielaného medialneho textu so vzdelavacou alebo informacno-poznéavacou
funkciou, mame na mysli také textové Struktiry, ktoré mozno charakterizovat’ ako
otvorené. Dramaturgia relacie je sice pevne stanovena, ale jej konkrétne naplnenie
sa dopredu neda planovat’. Neprediktabilnym prvkom vo vystavbe textu je totiz
samotny percipient. Jeho aktivita vyrazne formuje vysledny text. Autori rataju
s priestorom pre aktivnu cielovu skupinu tak, aby mala moznost’ overit’ ramcové
fakty a tym sprostredkovat’ alebo prehibit’ poznanie publika. Aktivita publika je
vyraznym faktorom, od ktorého zavisi funkené ale aj textotvorné naplnenie relacie.

Ak mozno vystavat’ vzdelavacie a informac¢no-poznavacie relacie roznymi
spOsobmi, ktoré sme nacrtli vysSie, moZzeme sa opytat, od ¢oho bude zavisiet
uspesné naplnenie dominantnych funkcii medialneho textu ur¢ené¢ho pre detské
publikum? Vychadzajuc z poznania, ze pre detsky vek je charakteristicky rozvoj
schopnosti a zru€nosti (vo vSeobecnom vyzname), vnimame pocas vyvoja
osobnosti dieta ako otvorenu Struktiru (Van Evra 1990: 26-28), ktora si rychlo
osvojuje nové informacie. Hovorime o procese ucenia sa, tak ako o nom uvazuje
pedagogika, didaktika a psychologia (porov. Duri¢ — Stefanovi¢ 1973, Opravilova
1989, Petlak 1997). Okrem tradi¢nych foriem ucenia, ktoré vychadzaji z linedrneho
modelu odovzdavania informdcii (transmisia sa uskutocfiuje jednym smerom
obdobne ako sme to opisali pri vzdelavacich relaciach), je potrebné pri reflektovani
medidlnej komunikécie spomentt’ tzv. inovativne formy osvojovania a rozsirovania
si poznatkov, zrucnosti a skusenosti, ktoré st zalozené na zazitku, emocii.
Didaktika v tomto zmysle hovori o zazitkovom vyucovani (Pelanek 2008: 12—13),
pri implementacii na medialny priestor vidime v tomto smere potencidl vyuzitia
medidlnych textov. Vyvolanie zazitku, ktory sa stdva istrednym pojmom zazitkovej
pedagogiky, este nemusi jednoznaéne korelovat’ so samotnym ucenim. Paralelne ani
emocia prostrednictvom médii nemusi jednoznacne podporit’ vybranii dominantn(i
funkciu textu. Samotné ucenie (efektivne naplnenie vzdelavacej funkcie) spociva
v osvojeni si novej informdcie, pricom je tu predpoklad, ze pri opakovanej situacii
dieta vyuzije prave novu, naucent informdaciu. Zazitok (medialne sprostredkovana
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emocia) je prostriedkom aktivizacie jednotlivca, ale az nasledné zhodnotenie
zazitku, jeho reflexia, snaha o pochopenie ziskanej skusenosti a upevnenie
nadobudnutého poznatku ¢i skusenosti, smeruje k samotnému uceniu. Teoria,
ktora opisuje postupy efektivneho ucenia a zahfiia principy ucenia sa z vlastnej
sktisenosti, sa oznacuje ako Kolbov cyklus. Ten obsahuje Styri stupne zahfnajtce:
konkrétnu skusenost’, analyzu sktsenosti, hodnotenie skusenosti a uplatnent
zmenu v nasledujucej skusenosti (cit. podl'a Hanus — Chytilova 2009: 42—44).
Princip tvorby medialnych textov majtcich primarne vzdelavaciu a informacno-
poznavaciu funkciu kopiruje tieto poznatky. Napriklad konkrétnu skuisenost’ mozno
detskému percipientovi sprostredkovat’ vd’aka imaginarnej postave, s ktorou sa
dieta dokaze stotoznit’ (takymi postavami v slovenskom vysielacom prostredi st
napr. Drobc¢ek, Kuko, Klbko a pod., o ich vyuziti hovorime vyssie v texte). Postava
analyzuje a hodnoti situdciu, pri¢om smeruje k novému poznaniu. To dokaze pouzit’
v nasledujuce;j situacii. Schopnost’ pochopit’ a prepojit’ nové informacie zvycajne
tvorcovia dodato¢ne overuju prostrednictvom ulohy pre detské publikum. Takyto
prvok sa vyuziva aj ako spitna vizba, ktord méze mat’ okamzitu povahu (vo forme
telefonatu, SMS) alebo oneskorenu (vo forme klasickej ¢i elektronickej posty).

Citlivé riadenie poznavacieho procesu zo strany ,skusenejSich® méa mat
povahu gestorstva, ktoré reSpektuje rozvoj dietata, jeho aktivity a podnecuje jeho
uplatnenie v pritomnosti aj v naznacenej perspektive (Miko 1980: 14).

3 Vedomostné a sut’azno-zabavné relacie

Zabavna funkcia sa radi k primarnym funkcidm médii. Je pritomna aj
v medialnej tvorbe urcenej pre deti. Naplnenie zédbavnej funkcie sa uskutociiuje
napriklad formou sut'azno-zabavnych a vedomostnych relacii. Specifickou pridanou
hodnotou vedomostnych reldcii byva rozsirenie informa¢ného pol'a percipientov,
pretoze sa tu kumuluje zabavna a vzdelavacia funkcia.

Vystavbovym principom vedomostnych a sutazno-zabavnych relacii je
interaktivita vyuzivajica zasady hry, ktoré si definované systémom pravidiel.
Vedomostné relacie overuju poznatky percipientov a sucasne je publikum
konfrontované s novymi informaciami. Motivatorom aktivnej Ucasti sa tak stava
verejna prezentacia vlastnych vedomosti, ako aj ziskavanie novych informacii.
Stutazno-zabavny charakter relacii je pritazlivy aj pre detské publikum najméa
kvoli hernému principu vychadzajucemu zo simuldcie a tvorivosti, reSpektujuc
pravidla (porov. Malickova 2008: 47—51) a dynamiku textu, ktora je determinovana
pritomnou fragmentarnostou vychadzajicou z limitovanej sustredenosti deti na
jednu aktivitu. Relacie obsahuju rozliéné discipliny, strieda sa overovanie vedomosti
s prezentaciou motorickych zru¢nosti.

V slovenskom vysielacom priestore nam ako ukazka méze posluzit’ relacia
Daj si cas, ktora je urcend pre starsi Skolsky vek. Podstatou je stitaz dvoch timov,
ktoré reprezentuju svoju Skolu. Sutazné discipliny overujii vedomosti z historie,
ale aj pohotovost’, fantdziu a zru¢nosti sutaziacich (ukazka: https://www.rtvs.sk/
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televizia/archiv/12111/143547). Kazda Cast’ relacie ma svoje tematické vymedzenie
(ohrani¢ené napr. casovym obdobim), ktoré sa potom odraza v sut'aznych tlohach.
Vedomostna funkcia je napiiana aj informaénym vstupom v Gvode kazdej relacie
a tiez konkluziou a repeticiou zakladnych informaécii v zavere.

Pritomnost’ motorickych disciplin moZzno povazovat’ za Specifikum stutazno-
zabavnych relécii, ktoré st urcené pre deti. So stipajiicim vekom ciel'ového publika
sa Standardne od overovania fyzickych zrucnosti v sutazno-zabavnych relaciach
upusta.

Dostupnost’ informacénych technoldgii a posuvanie vekovej hranice smerom
nadol v oblasti ich ovladania, otvara pre tvorcov detskych programov nové moznosti.
V naSom vysielacom priestore bola vyraznym pocinom televizna relacia Maxihra,
kde sa sutazilo v hrani pocitacovej hry prostrednictvom telefonu. Atraktivnost’
relacia bola postavend na vtipnom moderatorovi, ale motivécia sledovat’ ju bola
SirSia: moznost’ zapojit’ sa a vyhrat' zaujimavé ceny, vidiet' a dostat’ navod, ako
danu hru hrat. Konkrétna videohra mala totiz svoju pocitacovu verziu a podla
odpozorovanych postupov mohol detsky divak uspiet’ pri individudlnom hrani. Tak
isto bolo mozné individudlne natrénovat’ postupy hrania a nasledne byt uspesny
v televiznej verzii hry.

Dnesné technolodgie a ich rozSirenost’ postvaju tieto postupy v prospech
interaktivity a aktudlnosti zdiel'ania medidlnych obsahov. Na druhej strane sa
toto digitalne prostredie stierajlice vekové hranice stava rizikom s naslednymi
konsekvenciami.

Zaver

Meédia od svojho nastupu reflektuju detského prijemcu a vyrazne vstupuji do
procesu poznavania sveta. Sposob tvorby pre deti okrem legislativnych parametrov
odraza funkcie komunikatu, ale aj Specifikum veku, ktorému je medialny produkt
uréeny. Vyrazové prostriedky a tvorivé postupy sa prisposobuji vnimaniu rozli¢nych
vekovych skupin aj vo v§eobecne oznac¢ovanej kategorii ,,detské publikum®.
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